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Legal protection of the famous trademark 

 (a comparative study) 

 

ABSTRACT 

 
    A famous trademark is a trademark that gains fame and reputation 

that transcends the borders of the country in which it was registered as 

a result of its association with several factors that make it 

internationally famous, which leads to its association with the minds 

of the broad public that uses the trademark. The fame of the trademark 

is linked to its knowledge by the public concerned with the products, 

goods and services placed on it. Therefore, it has received special 

protection that differs from other ordinary trademarks. There are many 

international agreements to protect it, and controls and guiding 

standards have been established for it to identify and distinguish it 

from other less famous trademarks. The famous trademark has been 

exposed to piracy operations by naming a number of websites with 

electronic addresses similar to famous trademarks, which requires 

providing international and national protection to protect it in the 

event that it is used on similar or dissimilar products. 
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 مقارنة( الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة )دراسة  
 م . اخلاص لطيف محمد

 جامعة واسط / كلية القانون

 المُستخلص 
الشهرة والسمعة التي تتعدى حدود الدولة التي تم تسجيلها فيها  يكون غرضها كسبالعلامة التجارية المشهورة هي العلامة التي            

رة نتيجة ارتباطها بعدة عوامل تجعلها ذات شهرة دولية ، الأمر الذي يؤدي الى ارتباطها بذهن الجمهور الواسع الذي يستعمل العلامة  ، فشه
ات  الموضوعة عليها ، لذا حظيت بحماية خاصة تختلف عن العلامة ترتبط بمعرفتها من قبل الجمهور المعني بالمنتجات والسلع والخدم

حديد مدى لتلعايير مجموعة  من الموضعت كما ، من اجل حمايتها تفاقيات دولية وعقدت عدة اغيرها من العلامات التجارية العادية ، 
عن طريق تسمية عدد من اعتداء وقرصنة  وتمييزها عن غيرها من العلامات غير المشهورة ،وقد تعرضت العلامة المشهورة لعملياتشهرتها 

المواقع بعناوين الكترونية تشابه علامات تجارية مشهورة ، مما يستوجب توفير حماية دولية ووطنية لحمايتها في حال استخدامها على 
 منتجات مماثلة او غير مماثلة.

 .عة ، القرصنة الالكترونية ، العناوين الالكترونيةالعلامة المشهورة ، الجمهور المعني ، العلامة المناز :  الكلمات المفتاحية
 

 المقدمة: 
ئل في برزت العلامة التجارية المشهورة ولعبت دورا بالغ الأهمية في الحياة الاقتصادية المعاصرة وذلك بعد عولمة التجارة وتبعا للتطور الها

يميز السلعة او الخدمة ، كما أنها وسيلة اتصال بين صاحب العلامة  وسائل الدعاية و الإعلان ، ولأن العلامة التجارية المشهورة تعد رمزا
ومستتتهلك البعتتاعة ، فهي اول ما يلفت انتبام المستتتهلك عند وضتتعها على المنتجات ، لذا ف ن  معظم المشتتروعات الاقتصتتادية تستتعى الى 

، الأمر الذي جعلها تحظى بحماية خاصتتتتتة استتتتتتعمال وستتتتتائل جذب للجمهور باستتتتتتخدا  علامات مشتتتتتهورة  وذلك ب ر  تروي  بعتتتتتاعتها 
 مقارنة ب يرها من العلامات التجارية العادية او غير المشهورة .

 أهمية الموضوع 

 تزداد أهمية العلامة التجارية  المشتتتتتهورة كلما توستتتتتع النشتتتتتا  التجاري ، فهي تعتبر وستتتتتيلة اقنام للمستتتتتتهلك بالمنت  مما يستتتتتتلز  حمايتها ،
ة التبادل التجاري وثورة الاتصتتتتالات لذا  نالت اهتما  المشتتتترعين على المستتتتتويين الدولي والوطني ، فعلى المستتتتتوى خاصتتتتة بعد اتستتتتام حرك

وعلى الدولي عقدت عدة اتفاقيات لتنظيم حمايتها كاتفاقية باريس واتفاقية الجوانب المتصتتتتتتتلة بالتجارة  من حقوي الملكية الفكرية سالتريبس  ،
لب التشتتريعات أحكاما لها في قوانينهم الخاصتتة ، ومنها المشتترم العراقي الذي اصتتدر قانون البيانات و العلامات المستتتوى الوطني نظمت اغ

بقانون العلامات التجارية والمؤشتتتتتتتتتترات   2003المعدل  بموجب امر ستتتتتتتتتتلطة الائتلاب المنحلة بعد عا   1970  لستتتتتتتتتتنة 21التجارية رقم س
    2004  لسنة80الج رافية رقم س

 الدراسة اهداف 

لامة تهدب الدراسة الى تحليل نصوص الاتفاقيات الدولية والتشريعات المقارنة المتعلقة بالعلامة المشهورة وايجاد تعريف لها يحدد ماهية الع
كترونية  المشتتتتهورة وعوامل ومعايير شتتتتهرتها ، وشتتتترو  حمايتها من العلامة المنازعة لها ، وكذلك تمييزها عن أستتتتماء النطاي سالعناوين الال

 وحمايتها من القرصنة الالكترونية ، وتوضيح نصوص القانون العراقي المتعلقة بالعلامة المشهورة .
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 إشكالية البحث 

ها تتمثل إشتتتتكالية البحن بلأن الأحكا  التي جاءت بها اتفاقيتي باريس و تريبس لا تخلو من العمومية وعد  التحديد لها ، فلم تعتتتتعا تعريفا ل
منهما في وضتتتع مريار حاستتتم لتقرير شتتتهرة العلامة ، ولم تحستتتم نطاي الحماية بصتتتورة جلية ، كذلك الحال في قانون البيانات  ولم تفلح اي

، لم  2004  لستتتتنة 80المعدل بقانون العلامات التجارية والمؤشتتتترات الج رافية العراقي رقم س  1970  لستتتتنة 21والعلامات التجارية  رقم س
العلامة المشتتتهورة كافية او واضتتتحة ، فلم يورد تعريف ولم يحدد بصتتتورة صتتتريحا المقصتتتود بالجمهور المعني فقط تكن النصتتتوص المتعلقة ب

 جاءت مادتان الرابعة والخامسة ولم تفي بال ر  ، لذا جاءت هذم الدراسة لبيان مثل هذم الأمور .

 منهجية البحث 

هدب من خلاله الى تحليل النصتتتوص القانونية ، وكذلك ءراء الفقهاء التي تناولت اتبعنا في هذم الدراستتتة المنه  التلأصتتتيلي المقارن ، الذي ن
 1952  لستتتتتتتتتتنة 33الموضتتتتتتتتتتوم ، وستتتتتتتتتتتكون المقارنة بين القانون العراقي و عا القوانين العر ية كالقانون الأردني للعلامات التجارية رقم س

وقانون العلامات التجارية الاتحادي  2002  لسنة 82ية المصري رقم سوقانون حماية الملكية الفكر  2007  لسنة 29المعدل بالقانون رقم س
وقانون الملكية الفكرية  1946  لستتتتتتتتتتتتنة   u.s.c 15وقانون العلامات التجارية الامريكي سلانها   رقم س  2002  لستتتتتتتتتتتتنة 8الاماراتي رقم س
و اتفاقية الجوانب المتصتتلة بالتجارة  1883عية لستتنة فعتتلا عن اتفاقيتي باريس لحماية الملكية الصتتنا1992لستتنة  597/92الفرنستتي رقم 

 . 1994من حقوي الملكية الفكرية س التريبس    لسنة 

 خطة البحث 

 قسمنا هذه الدراسة الى مبحثين على النحو التالي 

 المبحث الأول . مفهوم العلامة التجارية المشهورة 

 المطلب الأول . تعريف العلامة التجارية المشهورة 

 المطلب الثاني . معايير شهرة العلامة التجارية 

 المبحث الثاني . تمييز العلامة التجارية المشهورة عما يشتبه بها وشروطها القانونية 

 المطلب الأول .تمييز العلامة التجارية المشهورة عن العلامة المنازعة 

 النطاق )الدومين( المطلب الثاني . تمييز العلامة التجارية المشهورة عن تنازع اسماء

 المطلب الثالث . الشروط المتعلقة بحماية المنتج الذي تميزه العلامة المشهورة .

 الفرع الأول .حماية العلامة المشهورة في حال استخدامها على منتجات مماثلة او مشابهة .

 ابهة .الفرع الثاني . حماية العلامة المشهورة بالنسبة للمنتجات غير المماثلة او غير المش
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 المبحث الأول 

 مفهوم العلامة التجارية المشهورة 

 إن مفهو  العلامة يتعمن تعريفها الذي سنتناوله في المطلب الأول ، والمعايير التي تحدد مدى شهرة العلامة سيكون في المطلب الثاني .

 المطلب الأول 

 تعريف العلامة التجارية المشهورة 

 1999  لستتتتتنة 34للعلامة التجارية المشتتتتتهورة هو التشتتتتتريع الأردني في قانون العلامات التجارية رقم س من التشتتتتتريعات التي جاءت بتعريف
فقد عرفها بلأنها: " العلامة التجارية ذات الشتتهرة العالمية التي تجاوزت شتتهرتها البلد الاصتتلي الذي   1952  لستتنة 33المعدل للقانون رقم س

معني من الجمهور في المملكة الأردنية الهاشتتتتتتمية " سالمادة الثانية من القانون الأردني لستتتتتتنة ستتتتتتجلت فيه واشتستتتتتتبت شتتتتتتهرة في  القطام  ال
1952  

وقد اعتمد تعريف المشتتتتتتتتتتترم الأردني على قاعدتين للشتتتتتتتتتتتهرة وهما القاعدة الأولى هي تجاوز العلامة التجارية حدود البلد الذي ستتتتتتتتتتتجلت فيه 
فة  لدى جمهور واسع في الأردن  ، بالنسبة للقاعدة الأولى ف ن المشرم الأردني لم يكن دقيقا ، العلامة ، والقاعدة الثانية هو أن تكون معرو 

هل أذ انه لم يحدد العلامة المشهورة ومن تكون هذم العلامة المشهورة ، وقد ثار الأبها  وال مو  بمفهو  البلد الأصلي الذي سجلت فيه ، ف
حل اقامته ؟ ا  البلد الذي له فيه مؤسسة صناعية او تجارية او خدماتية ؟ فقد يكون مالك العلامة هو بلد مالك العلامة التجارية ؟ ا  بلد م

حامل لجنسية معينة ، لكنه مقيم في دولة أخرى ، ومسجل العلامة في هذم الدولة ،واصبحت علامته مشهورة فيثار تساؤل هنا من هو البلد 
   12،ص2014الأصلي للعلامة .سالقصراوي،

النستتتتتتتتتتتتبة للقاعدة الثانية بدورم فقد خلا التشتتتتتتتتتتتتريع الأردني من تحديد معنى الشتتتتتتتتتتتتهرة ،ومن هو القطام المعني من الجمهور في المملكة أما ب
 الأردنية ، فهل هو جمهور المتعاملين مع تجار الجملة ، ا  جمهور المستهلكين من الناس للمنتجات او البعائع او السلع التي تحملها تلك

القطام المعني من الجمهور في الأردن قد ينصتتتتتتتتتتتتترب الى هؤلاء او اولنك ، كما قد ينصتتتتتتتتتتتتترب الى كليهما معا .سالخشتتتتتتتتتتتتترو   العلامة، لأن
  194، ص2005،

 2021  لستتتتتتتتنة 36شما نجد أن المشتتتتتتتترم الأماراتي قد قا  بتعريف العلامة التجارية المشتتتتتتتتهورة في قانون العلامات التجارية الأتحادي رقم س
من القانون الاماراتي لسنة  4/1لعلامة التجارية العالمية التي تتجاوز حدود البلد الأصلي للعلامة الى البلاد الأخرى "سالمادةالمعدل بلأنها " ا

2022  

ولكننا نجدم استعمل في  2002  لسنة 82أما المشرم المصري ف نه لم يورد تعريف للعلامة المشهورة في قانون حماية الملكية الفكرية رقم س
 من هذا القانون  مصتتتطلح " العلامة التجارية المشتتتهورة " أذ نصتتتت على " أن يكون لصتتتاحب العلامة التجارية المشتتتهورة عالميا 68ة سالماد

وفي جمهورية مصتتتتتتر العر ية حق التمتع بالحماية المقررة في القانون ولو لم تستتتتتتجل في جمهورية مصتتتتتتر العر ية " من غير تمييز او تفرقة 
 يا والمشهورة مصر العر ية ،و فقط ركز على تمتعها بالحماية من دون ايراد تعريف لها .بين المشهورة عالم

أما المشتترم العراقي ف نه  كالمشتترم المصتتري لم يقد  تعريفا للعلامة المشتتهورة ، ولكنه نو صتتراحة وفي أشثر من مادة على حماية العلامة 
 المعدل لقانون العلامات والبيانات التجارية لسنة  2004  في 80رات الج رافية رقم سالتجارية المشهورة في قانون العلامات التجارية والمؤش
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   21ونجد بعا التشتتريعات لم تعرفها ولكن يمكن اقتباس المقصتتود بها من خلال نصتتوص الحماية كما فعل المشتترم الأمريكي في الفقرة س
  إذ نصتتت على أنه " يجب أن يكون مالك العلامة التجارية المشتتهورة مخولا ، وفقا لمبادع العدالة وتلك المبادع 15usc1125من المادة س

 التي تراها المحكمة مناسبة لمنع ال ير من استعمال العلامة التجارية او اسم تجاري لتمييز منتجات او خدمات تختلف عن تلك التي تميزها
هذا الأستعمال قد تم بعد ان اصبحت العلامة مشهورة ، وأن تسببت في تحويل العلامة لوظيفتها التمييزية  حتى في منطقة اخرى ، اذا كان

يحمي مالك العلامة 7/11/2000المعدل في  1946" هذا يعني ان قانون سلانها    الأمريكي الخاص بالمعاملات التجارية المستتتتتجلة لعا  
جارية من قبل ال ير اذا كان من شتتتتتتتتتتلأن ذلك الأستتتتتتتتتتتعمال ايجاد اللبس او ار ا  لدى جمهور ضتتتتتتتتتتد استتتتتتتتتتتعمال العلامة المنازعة لعلامته الت

 2013المتعاملين مع البعتتتتائع او الخدمات التي تحمل العلامة المشتتتتهورة وحتى لو اصتتتتبحت غير مشتتتتهورة بستتتتبب هذا اللبس .سستتتتليمان ،
   42،ص

مة المشتتتتتتتهورة كما فعل  المشتتتتتتترم الأمريكي ،إلا أنه يميز في اطار الحماية اما المشتتتتتتترم الفرنستتتتتتتي على الرغم من أنه لم يعتتتتتتتع تعريفا للعلا
بين نوعين من العلامات 1992لستتتتتتتتتنة  597/92  من قانون الملكية الفكرية الفرنستتتتتتتتتي رقم 5 / (713الخاصتتتتتتتتتة بهذم العلامة طبقا للمادة 

عروفة "وهي علامة مشتتتهورة في فرنستتتا ومستتتجلة بها وتتمتع المشتتتهورة ، حين نصتتتت الفقرة الأولى من المادة أعلام على حماية  "العلامة الم
بقوة جاذبية خاصتتتتتة مما يجعل لها تلأثير على الجمهور ولو استتتتتتخدمت لتمييز منتجات وخدمات مختلفة عن تلك التي ذكرت في ستتتتتجل قيد 

ي الجاذبية والإعلان عن السلع أوالخدمات العلامة ، ومن ثم ف ن اقتباس ال ير لها لتمييز منتجات وخدمات مختلفة يعتبر تحويلا لوظيفتها ف
  31،ص2015.سفرمان ،

مكرر من اتفاقية باريس ونو عليها المشرم الفرنسي في  6اما النوم الثاني هو العلامة "شائعة الشهرة "حسب التعبير الوارد في المادة س
م العلامة مشهورة في فرنسا إلا أنها غير مسجلة ، ويترتب اوهذ1992  من قانون الملكية الفكرية لسنة 5/ 731الفقرة الثانية من المادة س 

على ذلك أن ال ير قد يستخد  هذم العلامة في تمييز منتجات او خدمات مشابهة الأمر الذي يمثل تعديا على العلامة  لذلك لابد من 
لذلك يطلق عليه مبدأ اقليمية العلامة ، ويرى حمايتها ، وأجاز المشرم الفرنسي ذلك الأمر استثناءا من قاعدة ملكية العلامة بالتسجيل و 

الفقه ان ذلك اختلاب في الصياغة ليس له اثر واقعي ، فالعلامة المعروفة هي علامة مسجلة حسب القانون الفرنسي والعلامة شائعة 
، 2020الصناعية .سابراهيم ،   من اتفاقية باريس لحماية الملكية 2/ (6الشهرة هي علامة غير مسجلة لكن لابد من حمايتها حسب المادة

   83ص
ن سلع أما  الفقه  فقد وضع تعريف للعلامة التجارية المشهورة فقيل انها  "اشارة توسم بها البعائع والسلع والمنتجات او تتميزعما يماثلها م

 2014مشهورة " سالقصراوي ،  وايعا هي " العلامة التي أعتبرت السلطة المختصة في بلد الحماية بلأنها233تاجر ءخر " سالناهي ، ص
  أو انها " العلامة ذات الصيت اي المعروفة عند قطام واسع من الجمهور ، وتتمتع بمكانة مرموقة وسمعة طيبة 11ص

  ، كما عرفت بلأنها " العلامة التي تتمتع بمعرفة واسعة بين جمهور المستهلكين بسمعة ودعاية على مستوى 42،ص 2013"سعيسى،
قيمة عالية في السوي " او " العلامة التي فرضت ذاتها على الجمهور بلأزدياد الأستعمال والدعاية التي كانت محلا لها "  العالم ، ولها
  748، ص 2019سمتولي ، 

ومن التعاريف  الفقهيه أعلام نلاحظ أنها أخفقت في وضع تعريف جامع شامل للعلامة المشهورة ، فقد اعتمدت على المريار الكمي أي 
ن معروفة بين قطام واسع من الجمهور وعلى المريار الكيفي وهو التمتع بسمعة طيبة ، ومن الناحية العملية لا يمكن التمييز او تكو 

التفرقة بين المريارين ، لأن انتشار العلامة بشكل واسع بين الجمهور قرينة على تمتعها بسمعة طيبة وجذابة ،ولم تركز على المريار 
 جيل   للشهرة الواسعة التي تتمتع بها العلامة المشهورة وكيفية اشتساب هذم الشهرة .المكاني سبلد التس
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شما عرفها  الفقه بلأنها: " تلك العلامة التي اشتسبت سمعة وشهرة ملحوظة في النشا  الأقتصادي وعادة ما تقرر شهرة العلامة من خلال 
فيد شهرة العلامة من الجهة المختصة في الدولة المسجلة فيها العلامة "سسليمان انتشار سمعتها محليا وخارجيا ، ومع ذلك لابد من شهادة ت

   40،ص2014،

ية نلاحظ أن التعريف أعلام اقرب التعريفات الى مفهو  العلامة التجارية المشهورة من حين الأشارة الى شهرة العلامة في بلد التسجيل وكيف
 اشتساب هذم الشهرة .

العلامة التجارية المشتتتتهورة بلأنها "  1996يناير  17قد عرفت محكمة استتتتتنناب باريس  في الحكم الصتتتتادر في وعلى المستتتتتوى القعتتتتائي ف
العلامة المعروفة لدى عدد من الجمهور وتتمتع بستتتتتتتتلطة جذب له مستتتتتتتتتقلة عن المنتجات او الخدمات التي تمثلها ، وتكون لها أهمية كبيرة 

  749ص2019المستهلكين" سمتولي ،  لدى

لم تعتتتتتتتتتتع بدورها تعريفا للعلامة المشتتتتتتتتتتهورة ، وانما  1967المعدلة في  1883فيما يتعلق بالأتفاقيات الدولية ف ن اتفاقية باريس لستتتتتتتتتتنة  اما
المكرر  الى تقرير رفا او ابطال تسجيل العلامة التجارية او الصناعية التي تشكل نسخا او تقليدا او ترجمة تؤدي   6اشتفت في المادة س

 مكرر من اتفاقية باريس  . 6لبس بعلامة تجد الجهة المختصة في الدولة التي سجلت او استعملت بها انها مشهورة سالمادة  الى ايجاد

مكرر  من اتفاقية باريس ، لكنها جاءت بمفهو  جديد هو قطام الجمهور  6فقد اشدت تطبيق المادة س 1994شذلك ف ن اتفاقية تريبس لسنة 
من  16المعني وتشتتتتديد الحماية التي يجب أن تتجاوز الستتتتلع المماثلة ، كما جاء ت بمفو  جديد للعلامة التجارية المتعلقة بالخدمة .سالمادة 

 اتفاقية التريبس 

لتريبس لم تورد تعريفا صتتتتتتتتريحا او ضتتتتتتتتمنيا للعلامة لمشتتتتتتتتهورة ، وانما تم الاشتفاء بالأشتتتتتتتتارة يتبين لنا مما تقد  ان كلا من اتفاقيتي باريس وا
 للنصوص الخاصة بحمايتها وتنظيم أحكامها .

هي الأخرى العلامات المشتتتتتتتتتهورة ،  1967شما لم تعرب المنظمة العالمية للملكية الفكرية المنشتتتتتتتتتلأة بموجب اتفاقية موقفة بستتتتتتتتتتولكهو  عا  
عها توصتتتية خاصتتتة مشتتتتركة بشتتتلأن الأحكا  المتعلقة بحماية العلامات شتتتائعة الشتتتهرة ، والشتتتيء الملاحظ في هذم التوصتتتية بالرغم من وضتتت

  1999تحويل مفهو  العلامة شائعة الشهرة الى المعروفة جدا دون تعريفها .سالتوصية  المشتركة لمنظمة الويبو ، 

ها " العلامة التجارية ذات الشتتتهرة العالمية التي تجاوزت شتتتهرتها حدود بلدها الاصتتتلي من خلال ما تقد  يمكن تعريف العلامة المشتتتهورة بلأن
 ة في البلد المراد حمايتها فيه".المسجلة فيه ، واشتسبت شهرة لدى قطام واسع من جمهور المتعاملين مع العلام

 المطلب الثاني 

 معايير شهرة العلامة التجارية 

هنا  ضوابط يمكن الاسترشاد بها لتحديد مدى شهرة العلامة التجارية ، خاصة المعايير التي ظهرت نتيجة من خلال ما جاء أعلام نجد أن 
رية الاجتماعات المنعقدة بين الجمرية العامة لأتحاد باريس لحماية الملكية الصتتتتتتتتتتتتتتناعية  ، والجمرية العامة للمنظمة  العالمية للملكية الفك

، فيما يتعلق بالأحكا  الخاصتتتة  1999  ستتتبتمبر  29تتتتتتتتتتتتتتتتت  20ريات الدول الأععتتتاء في الويبو من سسالويبو  من خلال دورة مشتتتتركة لجم
بالعلامات التجارية المشتتهورة  ، الأمر الذي ادى الى الخروب بتوصتتية مشتتتركة بشتتلأن بعا المعايير التي يمكن الاستتتعانة بها لمعرفة متى 

 اييرموضوعية ومعايير شخصية في الفرعيين التاليين .تعتبر العلامة مشهورة ، لذا يمكننا تقسيمها الى مع

 الفرع الأول 
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 المعايير الموضوعية 

تراعي نصتتت الفقرة الأولى من المادة الثانية من التوصتتية المشتتتركة المشتتار اليها أعلام فيما يتعلق بتحديد العلامة شتتائعة الشتتهرة ما يلأتي: " 
قدمة اليها بشتتلأن العوامل التي يستتتخلو منها أن العلامة معروفة جدا ، بما في ذلك الستتلطة المختصتتة على وجه الخصتتوص المعلومات الم

 المعلومات المتعلقة بما يلي ، وهي على سبيل المثال لا الحصر :

م أولا : مدى شهرة العلامة في قطام الجمهور المعني ، ويمكن تحديد ذلك عن طريق الدراسات الاستقصائية للأنما  الاستهلاشية واستطلا
ءراء المستتتهلكين ، وهذا يعرب بالمستتح الشتتامل أي أخذ عينة من جمهور المستتتهلكين وتوجيه الأستتنلة لهم عن مدى معرفتهم بعلامة تجارية 

    1999أ من التوصية المشتركة ،/2/1معينة ودرجة معرفتهم بها . سالمادة 

كله مما يقتعي التوسع في مفهو  العلامة التجارية ذائعة الشهرة ،  وال ر  من هذا المريار هو عد  التشدد واشترا  الشهرة على المجتمع
ولا يخفى علينا أن هذا التوستتتع في مريار شتتتهرة العلامة التجارية لا يصتتتب في مصتتتلحة الدول النامية ، حين إنه غالبا ما تمتلك العلامات 

ذي يجعلها تتمتع بحماية قانونية تتجاوز الحماية المقررة للعلامات التجارية المشتتتتتتتهورة الشتتتتتتتركات العالمية الكبيرة متعددة القوميات ، الأمر ال
نطاي ج رافي واستتتع ، يستتتتوي في ذلك ان كانت العلامة التجارية مستتتجلة داخل هذا النطاي الواستتتع او غير مستتتجلة  0العادية ، فعتتتلا عن

   164، ص2005.سزين الدين ،

ة تتمتع بشتتتهرة ذاتية لأن الشتتتهرة لا ترتبط بطبيعة العلامة التي يختارها مالكها ليميز وفي هذا الاطار لا يمكن القول بلأن هنا  علامة تجاري
رية بها منتجاته ، ولكنها ترتبط بتقدير الجمهور لهذم العلامة وللمنتجات التي تميزها ، حين لا يكفي لتقدير شتتتتهرة العلامة رمبة مالكها وستتتت

رد فعل الجمهور او المستتتتهلك ، لذا ف ن فكرة شتتتهرة العلامة هي فكرة إدراشها بالمعنى الى جعلها مشتتتهورة ، ولكن ما يلأخذ في الحستتتبان هو 
أشثر من من محاولة وضتتتتتتع تعريف محدد لها ، لأن شتتتتتتهرة العلامة تكمن في الجاذبية والتلأثير الذي تحدثه العلامة التجارية المشتتتتتتهورة لدى 

  408، ص2015الجمهور .سرفعت ،

ت فيها العلامة ، إذ يعد ذلك عاملا مهما في أعتبار العلامة مشهورة ، ولا يشتر  أن تكون العلامة مسجلة في ثانيا : عدد الدول التي سجل
شل الدول الدول باسم مالك العلامة نفسه ، لكن قد تملكها مجموعة  شركات مختلفة تعمل في دول متعددة  إلا أنها تعود لشركة قابعة او 

ون والمشتتتتتتتتاركة او عقود ترخيو ، كما أن الاعتراب بالعلامة من قبل الستتتتتتتتلطات المعنية في دولة ما تر طها صتتتتتتتتلات وثيقة كعلاقات التعا
  8، ص 2018وإصدارها للقرارات التي تعترب للعلامة بكونها مشهورة يعد أحد معايير شهرة العلامة .سالابراهيمي ، 

في مجال العلامات التجارية بتقدير القيمة الستتتتتتتتوقية للعلامة حستتتتتتتتب ثالثا : القيمة المالية للعلامة في الأستتتتتتتتواي ، أذ تقو  جهات مختصتتتتتتتتة 
يرة المعايير واستتتاليب متفق عليها ، فتحديد شتتتهرة العلامة يقاس على حجم قيمتها المالية فكلما كانت القيمة المالية مرتفعة وتمتلك ستتتمعة كب

   176،ص 2022شانت علامة تجارية مشهورة .سد.امبار  ود. الياسين ، 

ا : قد  الاستعمال ، ويقصد به المدة الطويلة  الأستعمال العلامة التجارية على المنتجات او الخدمة المخصصة لها في مناطق نشلأتها رابع
   408، ص 2015، وتمر العلامة بعد ذلك بمرحلة انتشار وكثرة في توزيع المنتجات او الخدمات التي تميزها سرفعت ، 

تحديد شتتتتتتتتهرة العلامة استتتتتتتتتنادا لطول مدة تواجد المنت  الذي تحمله العلامة في الأستتتتتتتتواي ، فكلما طالت مدة انطلاقا من هذا المريار يمكن 
  176،ص 2022. امبار  ود. الياسين ،-وجود السلع والخدمات في الأسواي ذاعت شهرة العلامة التي ترمز لتلك السلع .س

ملات الدعاية والإعلان ،  ولا يشتتتتتتتتر  لاعتبارها كذلك  استتتتتتتتعمالها في الدولة و يكفي لاعتبار العلامة مشتتتتتتتهورة أن تكون معروفة نتيجة لح
المراد حمايتها فيها ، ولكن لإثبات  مدى معرفة الجمهور بالعلامة في دولة معينة  أن يتم مثلا تقديم ما يدل على استتتتتتتتتتتتتتتعمال العلامة في 
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او دولة تمتد اليها وستتتائل الإعلا  الخاصتتتة بالدولة التي يراد فيها حماية  دولة مجاورة ، او في أراضتتتي دولة لها علاقات تجارية وثيقة بها ،
  7،ص  2005العلامة كعلامة مشهورة ، ويدخل في عداد استعمال العلامة استعمالها على شبكة الأنترنت ايعا .سالص ير ،

لأن شتتهرة العلامة قد وجد في دولة ما دون أن تكون ومع ذلك لا يمكن القول بارتبا  تحقق الشتتهرة بتستتويق المنتجات التي ت طيها العلامة 
  ، وكذلك اقترحت الجمرية الدولية للملكية الفكرية في اجتماعها 407،ص 2015العلامة قد تم استتتتتتتتتتتتتتعمالها فعلا في هذم الدولة سرفعت ، 

عملت فعلا في الدولة المراد حماية النو على أنه ليس من العروري أن تكون العلامة المشهورة قد است 1954الذي عقد في بروكسل عا  
رأى أنه  1958هذم العلامة فيها ، ويكفي اثبات أن العلامة مشتتتهورة في هذم الدولة ، ولكن المؤتمر الدبلوماستتتي الذي عقد في لشتتتبونة عا  

ية التي تنو على أن تكون مكرر  من اتفاقية باريس بشلأن حماية الملكية الصناع 6من غير الملائم ادخال هذا التعديل على نو المادة س
 ، 81ص 2015العلامة المشتتتتتتتتهورة قد استتتتتتتتتعملت او تم بيع المنتجات التي تحمل تلك العلامة في الدولة المطلوب حمايتها فيها سفرمان ، 

ة في الدولة ويذهب الرأي الى أن الشتتتتهرة المقصتتتتودة في هذا المجال لا ترتبط بتستتتتويق المنتجات او الخدمات التي ت طيها العلامة المشتتتتهور 
المطلوب حمايتها فيها ، ولكن يمكن أن يتحقق شتتتتتتتر  الشتتتتتتتهرة نتيجة البن التلفزيوني الذي يجاوز حدود الدول ، ونتيجة تروي  هذم العلامة 

  408، ص 2015عن طريق حملات الدعاية والإعلان عنها في هذم الدولة .سرفعت ،

مدى شتتتتهرة العلامة التجارية ، فمع ت ير وتطور الحياة الاقتصتتتتادية والتجارية لم تعد نستتتتتنت  مما تقد  انه ليس هنا  مريار فاصتتتتل لتحديد 
مدة استتتتتعمال العلامة كالستتتتابق شتتتترطا لا كتستتتتاب الشتتتتهرة ، فيمكن للمنت  مع إشتتتتهار متميز مصتتتتحو ا بالدعاية والإعلان أن يفر  نفستتتته 

 بسرعة فائقة على الجمهور.

توصتتتتتية المشتتتتتتركة سالويبو  يستتتتتتدل على أن هنا  ستتتتتلطة تقديرية لمحكمة الموضتتتتتوم  في تحديد أ  من ال/2/1ونجد من خلال نو المادة س
  مدى شتتتهرة العلامة التجارية ، وذلك من خلال ادلة الأثبات المقدمة اليها اثناء نظر النزام ، مستتتترشتتتدة في ذلك بعدة معايير ساستتتترشتتتادية 

العلامة مشهورة من عدمه ، ومن ثم ف ن لقاضي الموضوم الأخذ بكل هذم العوامل غير ملزمة للسلطة المختصة عند الفصل فيما اذا كانت 
في القعية رقم 29/4/2010او ببعا منها ، تبعا لطبيعة النزام المعرو  ، وقد قعت محكمة القاهرة اقتصادية بجلستها المنعقدة بتاريخ 

مة المصتتتتترية بشتتتتتطب او بطلأن تستتتتتجيل العلامة التجارية فيما ي  الدائرة الأولى الاستتتتتتننافية برفا طلب احدى شتتتتتركات المستتتتتاه281/1س
يتعلق بمنت  سمرهم هلامي من النفط أو دهن البترول   وهي علامة تجارية مستتتتتتجلة بمصتتتتتتر على ستتتتتتند تشتتتتتتابهها بعلامة الشتتتتتتركة المدعية 

نت  ، وتبين لعدالة المحكمة ان علاقة سفازلين  ، ولأن التستتتتتتتتتتمية المستتتتتتتتتتجلة بها علامة المدعي عليها تؤدي الى تنفير المستتتتتتتتتتتهلكين من الم
في إنتاب الهلا  النفطي المحعر للأستعمال في الطب والصيدلة ،  1877الشركتين المدعى عليهما هي علامة مشهورة ومسجلة منذ عا  

عناية بالبشتتترة ، وانها هي تستتتمية ابتكرها واستتتتخدمتها على منتجاتها المصتتتنعة من النفط لمواد التزيين ومستتتتحعتتترات ال vasilineوان كلمة 
مستتتتتتتتتتجلة في بلدها الأصتتتتتتتتتتلي انكلترا وهو ما ترى معه المحكمة بالاضتتتتتتتتتتافة الى تقرير الخبير انها علامة مشتتتتتتتتتتهورة داخل وخارب مصتتتتتتتتتتر ، 

عايير واستتتتتتترشتتتتتتدت عدالة المحكمة في مدى شتتتتتتهرة العلامة التجارية محل النزام ب رشتتتتتتادات منظمة الويبو العالمية بلأعتبارها راعية لتوحيد الم
دة الدولية المتعلقة بحماية الملكية الفكرية ، ومنها درجة معرفة القطام المعني من جمهور العلامة ومدة الاستتتتتتتتتتتتتتتعمال والتروي  والإعلان وم

  756،ص 2019وعدد التسجيلات للعلامة وقيمتها في السوي .سد.متولي ،

من بينها بوضتتتع معايير يمكن الاستتتترشتتتاد بها في تحديد مدى شتتتهرة   اما بخصتتتوص موقف التشتتتريعات المقارنة فقد انفرد المشتتترم الامريكي
  من قانون لانها  التي نصتتتت: " ولتحديد ما اذا u.s.c 1125  15  من المادة سc س4 سaالعلامة ، فقد أوضتتتح هذم العتتتوابط في الفقرة س

 صر بالعوامل التالية :شانت علامة ما مشهورة او مميزة ، فللمحكمة أن تستعين على سبيل المثال وليس الح

 درجة الأصالة او التميز المكتسب للعلامة . .1
 مدى استخدا  العلامة فيما يتعلق بالسلع او الخدمات  التي تحملها . .2
 مدة استمرار ومدى علانية وعمومية العلامة . .3
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 النطاي الج رافي للنشا  التجاري الذي تستعمل فيه العلامة . .4
 القنوات التجارية للسلع والخدمات التي تستعمل فيها العلامة  .5
 درجة تمييزها في المساحة التجارية التي تستخد  من قبل مالكها . .6
 طبيعة ونطاي استعمال العلامة مطابقة او مماثلة لها من قبل ال ير . .7
، ا  1995، ا  قانون شبا  1881قانون ءذار لم يشتر  القانون تسجيل العلامة وفقا لقانون معين ، سواء اشانت مسجلة بموجب  .8

 السجل الرئيس"
ونجد أن المشتتترم العراقي لم يعتتتع اي من المعايير الموضتتتوعية لتقرير شتتتهرة العلامة ، والتي نراها ضتتترورية لتقتدي بها الستتتلطات الإدارية 

در على المشتتترم  العراقي إضتتتافة فقرة جديدة الى والقعتتتائية المختصتتتة في البت ما اذا كانت العلامة مشتتتهورة من عدمه ، لذا كان من الأج
 مكرر  لتوضح فيها المعايير الموضوعية اللازمة لتحديد شهرة العلامة التجارية .  /4المادة س

 الفرع الثاني 

 المعايير الشخصية  

لدى قطام جمهور  تعتمد هذم المعايير على أستتتتتتتتتتتتاس شتتتتتتتتتتتتخصتتتتتتتتتتتتي وهو معرفة الجمهور بالعلامة المشتتتتتتتتتتتتهورة ، أي يجب أن تكون معروفة
المستتتتتتتهلكين ، ولكن هل المقصتتتتتتود بقطام الجمهور المعني هو جمهور المجتمع ككل ا  الجمهور الذي يتعامل مع الستتتتتتلع اوالخدمات التي 

وانما  تميزها العلامة التجارية ،  هنا  من  يذهب الى أنه لا يشتر  لاعتبار العلامة التجارية مشهورة  أن تكون معروفة لدى المجتمع كافة
 يكفي أن تكون معروفة لدى الفنة او الطبقة من المستهلكين الذين يتعاملون مع المنتجات او الخدمات التي تحمل العلامة ،  مثال ذلك عند
تقدير شهرة علامة مرتبطة بمعارب التنس ف نه يجب النظر الى شهرتها في قطام لاعبي التنس وليس في المجتمع كله ، اما الرأي الآخر 

شتتتتتتتتتتتر  أن تمتد شتتتتتتتتتتهرة العلامة الى المجتمع قاطبة ، اي يجب ان لا تنحصتتتتتتتتتتر شتتتتتتتتتتهرة العلامة في قطام معين من الجمهور وهم الذين في
يستتتتتتتتتتتتتخدمون المنتجات التي تحمل العلامة وهو ما يطلق عليه سالجمهور المتخصتتتتتتتتتتتتو   ،أي يرى أن الجمهور المعني هنا يؤخذ بالمعنى 

  45،ص2013الواسع  .سعيسى ،

حديد نوم الجمهور الذي سيتعح على اساسه مدى شهرة العلامة التجارية اشارت بعا التشريعات الوطنية الى ذلك ، ومن بينها قانون ولت
العلامات التجاري الأماراتي حين جاء في نو المادة الثانية من هذا القانون مايلي " تحدد شتتتتتتتتتتتهرة العلامة في مدى معرفتها لدى الجمهور 

رويجها " ، كما ذكرت المادة الثانية من قانون العلامات التجارية الأردني عند تعريفها للعلامة التجارية المشتتتتتتتتتتتهورة بلأنها تلك المعني نتيجة ت
ادة التي  " اشتستتبت شتتهرة في القطام المعني من الجمهور في المملكة الأردنية الهاشتتمية "، اما اتفاقية تريبس للملكية الفكرية فقد نصتتت الم

عند تقرير ما أذا كانت العلامة التجارية معروفة جيدا تراعي البلدان الأععتتتتتاء مدى معرفة العلامة التجارية في قطام الجمهور    "2 /16س
ب  من التوصتتتتتتتتتتية المشتتتتتتتتتتتركة والتي نصتتتتتتتتتتت على أنه "إذا تقرر أن العلامة معروفة جدا في أحد قطاعات /2/2المعني " ، وكذلك المادة س
من القانون الاماراتي  2قل في دولة ععتتتو ، تعين على الدولة الععتتتو أن تعتبر العلامة شتتتائعة الشتتتهرة ".سالمادة الجمهور المعنية على الأ

 والقانون الأردني  

ونلاحظ أن كلا من المشتتتتترم المصتتتتتري والأماراتي قاما بالتفرقة بين حالتين بشتتتتتلأن الجمهور المعني كمريار شتتتتتخصتتتتتي يحدد شتتتتتهرة العلامة 
 حالتان هما :التجارية وهاتان ال

الحالة الأولى : يكون الجمهور المستتتتتتتخد  للمنتجات او الخدمات هو الجمهور المعني ، اذا كان طلب تستتتتتتجيل او استتتتتتتعمال العلامة يرتبط 
 أ  من التوصية المشتركة حين نصت على/2/3بمنتجات او خدمات مماثلة للسلع التي تميزها العلامة المشهورة ، وهذا ما تعمنته المادة س

أنه " لا يجوز للدولة الععتتتتو أن تشتتتتتر  عند البن فيما اذا كانت العلامة شتتتتائعة الشتتتتهرة أن تكون معروفة جدا لدى الجمهور عامة ، وانما 
يجب أن يقتصتتتتتر شتتتتتر  معرفة العلامة على الجمهور المعني بالستتتتتلع او الخدمات التي ت طيها العلامة محل النزام " وهو ما جاء في نو 
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  من قانون العلامات التجارية 2ت4/1، وكذلك جاء في المادة س 2002  لسنة 82  من قانون الملكية الفكرية المصري رقم س2ت68/1المادة س
 الأماراتي .

الحالة الثانية : اذا كان طلب تستتتتتتتتتتتتجيل او استتتتتتتتتتتتتعمال العلامة يقع على منتجات او خدمات تختلف عن المنتجات او الخدمات التي تميزها 
ب  من /4/1رة ، ففي هذم الحالة يكون جمهور المجتمع بصتتتتتتتتتتتورة عامة هو الجمهور المعني ، جاء ذلك في نو المادة سالعلامة المشتتتتتتتتتتتهو 

التوصتتتية المشتتتتركة والتي نصتتتت " يجوز للدولة الععتتتو أن تشتتتتر  حتى تكون العلامة شتتتائعة الشتتتهرة أن تكون معروفة جدا لدى الجمهور 
 ماية العلامة المشهورة من أن يستعملها ال ير لتمييز سلع او خدمات غير مماثلة " .عامة اذا كان ال ر  من هذا التوسع هو ح

ويتفق الأغلبية مع ما ذهب اليه كل من المشرم المصري والأماراتي ، حين انه من شلأنه أن يوسع من مفهو  العلامة المحتملين بالأستعانة 
   54، ص2015ها الأنتفام بالعلامة .سفرمان، الى المجموعات المستهدفة من السلع او الخدمات التي يشمل

او ثانيا : الأشتتتتتخاص المعنيين في قنوات توزيع الستتتتتلع والخدمات التي تنطبق عليها العلامة ، تتلأثر قنوات التوزيع بطبيعة الستتتتتلع او المنت  
الستتتتتلع او الخدمات ، حين تبام بعا الخدمة التي تحمل العلامة ،وفي هذا الصتتتتتدد قد تتفاوت قنوات التوزيع الى حد كبير حستتتتتب طبيعة 

الستتتتتتلع في المراشز التجارية ويستتتتتتهل على المستتتتتتتهلكين الحصتتتتتتول عليها ، وقد يتم توزيع ستتتتتتلع أخرى عن طريق وكلاء معتمدين او بائعين 
ستتقصتائية للأنما  متجولين يتعاملون مباشترة مع الشتركات المستتهلكة لهذم الستلعة أو مع المستتهلكين في مستاشنهم، ولذلك ف ن الدراستات الأ

 الاستتتتهلاشية التي تقتصتتتر على رواد المراشز التجارية فقط دون المستتتتهلكين الآخرين الذين قد توجه عليهم الستتتلعة او الخدمة في منازلهم لا
  فيهما معرفة تعتبر مؤشتتتتتتترا دقيقا لتحديد القطام المعني من الجمهور بالنستتتتتتتبة لستتتتتتتلع اوخدمات تم بيعها عن العلامة المشتتتتتتتهورة ، أذ لا يلز 

العلامة التجارية على مستتتوى المجتمع قاطبة  ، بل يلز  شتتهرتهما لدى الجمهور المتخصتتو  بلأستتتعمال الستتلعة المميزة بالعلامة ، ومن ثم 
عين ف نه اذا كانت الستتتتلعة تقد  في قطام معين ، فيجب أن تكون العلامة معروفة عند ذلك القطام ، مثل تقدير شتتتتهرة علامة تتعلق بنوم م

من الستتتتتتتجائر ، ف نه ينظر فيها الى المدخنين مستتتتتتتتهلكي الستتتتتتتجائر ، وذلك بخلاب ما أذا كانت الخدمة او الستتتتتتتلعة تقد  لجمهور المجتمع 
بصتتتتتتتتتورة عامة ، فعندئذ يجب أن تكون العلامة معروفة عند المجتمع كافة،  مثل تقدير شتتتتتتتتتهرة علامة سشوكا كولا   للمشتتتتتتتتترو ات ال ازية ، 

  762،ص 2019الرجوم الى كافة المجتمع .سمتولي ،  فيجب لتقديرها

فالمقصتتتتود أذا بقطام الجمهور المعني هو حصتتتتر تطبيق مريار الشتتتتهرة على فنة من الأشتتتتخاص هم المتعاملين بهذا النوم من المنتجات ، 
ى سبيل المثال لا الحصر وهي فنات جاءت عل 3وقد اوضحت توصية الويبو في مادتها الثانية ان قطام الجمهور المعني يمكن أن يحمل 

 : 

عانة أولا : المستتتتتهلكين الفعليين او المحتملين لنوم الستتتتلع او الخدمات التي تنطبق عليها العلامة ويمكن تحديد المستتتتتهلكين الفعليين بالأستتتتت
 الى مجموعة المشتركين الفعليين للسلعة او الخدمة التي تحمل العلامة ،والمستهلكين طريق البريد مثلا.

ي ثانيا: الأوستتا  التجارية التي تتعامل بنوم الستتلع والخدمات التي تنطبق عليها العلامة ، وتشتتمل كل من يتعامل مع الستتلع او الخدمات الت
  428، ص 2002تحمل العلامة في الوسط التجاري من التجار المستوردين او الموزعين او البائعين بالجملة والتجزئة .سملا  ،

 يير ذاتية لتحديد شهرة العلامة التجارية وهي وقد وضعت عدة معا

أولا : الدراستتتات الاستتتتقصتتتائية ، وتتم من خلال استتتتطلام رأي عينة من جمهور المستتتتهلكين وتوجيه الأستتتنلة لهم عن مدى معرفتهم بعلامة 
  9، ص2018تجارية معينة .سالابراهيمي ، 
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ائية التي تروب للعلامة ، كان ذلك دليلا على اتستتتتتتتتام نطاي معرفة الجمهور للعلامة ثانيا : التروي  للعلامة ، فكلما ازدادت الإعلانات الدع
  1762،ص2022وذلك أحد عوامل شهرة العلامة .سد. امبار   ود. الياسين، 

يتتدة وحتى تحقق الإعلانتتات التتدعتتائيتتة مبت تتاهتتا يجتتب أن يكون هنتتا  ابتكتتار في الإعلان وهو جوهر العمليتتة الإعلانيتتة ، وخلق افكتتار جتتد
،فالابتكار الإعلاني هو المقدرة على ايجاد افكار جديدة وملائمة ومقبولة اجتماعيا ، ويستتتتتتتتتتتتتتتاهم في جذب انتبام الجمهور وتحفيزهم على 
التفاعل مع الرستتتتتتتتالة الإعلانية من خلال الشتتتتتتتتعارات والرستتتتتتتتو  والصتتتتتتتتور والالوان والخط والنو الإعلاني وغيرها.س محي الدين ود. محمد 

  781،ص2025‘

شما يعد الإعلان الرقمي وستتتتيلة فعالة لنشتتتتر رستتتتائل إعلانية ستتتتواء كانت نصتتتتية او صتتتتوتية او مرئية عبر الانترنيت بهدب تحفيز الجمهور 
على شتتتتتتراء المنتجات او الخدمات ، و ذلك يستتتتتتاعد المعلن في تتبع الزوار قبل او بعد عر  الإعلان لتقييم فاعليته ، ويزداد دور الإعلان 

هرة العلامة المميزة للمنتجات التي تحملها بفعتتتتل تلأثيرم الستتتتريع والقدرة على الاستتتتتجابة الفورية عبر تقنيات الانترنت .سشاظم الرقمي في شتتتت
  531،ص2025،

و خصتتتتتوص القانون العراقي ف ن قطام الجمهور المعني ينصتتتتترب الى جمهور المستتتتتتهلكين للستتتتتلع أو الخدمات التي تحمل العلامة ، بدليل 
الخامسة الفقرة الثامنة من قانون العلامات التجارية والمؤشرات الج رافية أذ نصت " لا تسجل علامة ل ر  هذا القانون ...... نو المادة 

 اذا كلأن تسجيل تلك العلامة سيؤدي الى احداث ار ا  لدى جمهور المستهلكين بالبعاعة التي تميزها العلامة او البعائع المشابهة " 

قد  أن المريار الشتتتتتخصتتتتتي يستتتتتتند على مدى معرفة الجمهور المعني بالعلامة التجارية وتعد هذم المعايير وارد ة على شما يتعتتتتتح لنا مما ت
 سبيل المثال ، مما يعني أن القاضي له سلطة تقديرية في تحديد شهرة العلامة من خلال وقائع النزام المعرو  امامه ،ومن ثم ف ن العلامة

نها معروفة لدى قستتم واستتع من الجمهور ، ومتركزة في ذهن المستتتهلك ، ويزداد الأقبال عليها بمجرد ذكرها او المشتتهورة هي التي تمتاز بكو 
 رؤيتها .

 المبحث الثاني 

 تمييز العلامة التجارية المشهورة عما يشبه بها وشروط حمايتها 

 من اجل تحديد المقصتتود بالعلامة التجارية لابد من تمييزها عما يشتتبه بها ، كما ينب ي أن تتوفر شتترو  خاصتتة للعلامة التجارية المشتتهورة  
كية في البلد المراد حمايتها فيه كالتي حددتها اتفاقية باريس لحماية الملكية الصتتتتتتتتتتتتتناعية واتفاقية الجوانب المتصتتتتتتتتتتتتتلة بالتجارة من حقوي المل

الفكرية ستريبس   وكذلك التشريعات المقارنة ، لذا سنقسم هذا المبحن الى ثلاثة مطالب ، المطلب الأول يخصو لتمييز العلامة المشهورة 
عن العلامة المنازعة ، والمطلب الثاني يخصتتتتو لتمييزها عن تنازم استتتتماء النطاي سالدومين  ، اما المطلب الثالن فستتتتنتكلم عن الشتتتترو  

 حماية المنت  الذي تميزم العلامة المشهورة .المتعلقة ب

 المطلب الأول 

 تمييزالعلامة التجارية المشهورة عن العلامة المنازعة 

يقصتتتتد بالعلامة المنازعة للعلامة التجارية هي علامة مطابقة او مشتتتتابهة للعلامة التجارية المستتتتجلة ستتتتابقا ، أستتتتتخدمها ال ير لتمييز ستتتتلع 
ة للستتلع او الخدمات التي وضتتعت العلامة المستتجلة من اجل تمييزها ، و التالي على المستتجل رفا تستتجيل هذم وخدمات مماثلة او مشتتابه

العلامة المنازعة لأفتقارها لشتتتتتر  الجدة المطلو ة في العلامة التجارية لأنه ستتتتتبق وأستتتتتتخدمت أو ستتتتتجلت باستتتتتم شتتتتتخو ءخر ، وذلك ردعا 
  131،ص2013ين حول مصدر السلعة او الخدمة .سسليمان ، لاحتمال حدوث خلط او لبس لدى جمهور المستهلك
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فالعلامة التجارية المشتتتتتتتتتتهورة  تتمتع بالحماية القانونية  حتى لو لم تستتتتتتتتتتجل او تستتتتتتتتتتتعمل داخل الدولة المطلوب مها الحماية  ،  وذلك عند 
  52،ص 2013هورة . .سعيسى ، استعمالها من قبل ال ير على سلع او خدمات مماثلة للسلع التي وضعت عليها العلامة المش

  2فقرة  /4في المادة س 2004  لستتتتنة 80المعدل بقانون رقم س 1957  لستتتتنة 21وهذا ما أشتتتتار اليه قانون العلامات التجارية العراقي رقم س
ي العراي " وكذلك والتي نصتتتتتتتتت على أنه " يتمتع مالك العلامة المشتتتتتتتتهورة بالحماية الممنوحة بموجب هذا القانون ولو لم تستتتتتتتتجل العلامة ف

 التي نصتتت " يكون لصتتاحب العلامة التجارية المشتتهورة عالميا وفي جمهورية مصتتر 1فقرة /68قانون الملكية الفكرية المصتتري في المادة س
 العر ية حق التمتع بالحماية المقررة في هذا القانون ولو لم تسجل في جمهورية مصر العر ية "

طلب أن تكون العلامة مشتتتتتتتهورة إلا أنه لم يحدد مكان شتتتتتتتهرة العلامة ، بخلاب المشتتتتتتترم المصتتتتتتتري الذي ونلاحظ أن القانون العراقي فقط ت
اشتر  لتمتع العلامة المشهورة بالحماية في مصر أن تكون مشهرة عالميا بالاضافة الى شهرتها في مصر ، ولا خلاب حول قصد المشرم 

 لوأن تكون مشهورة عالميا لنو على ذلك صراحة .العراقي بلأن تكون العلامة مشهورة داخل العراي فقط و 

ومن غير المتصتتتتتتوران نطلب من دولة حماية علامة غير معروفة عندها ، فشتتتتتتر  شتتتتتتهرة العلامة داخل الدولة المطوب منها الحماية يعتبر 
تي تحمل العلامة لعد  معرفتهم واقريا، لأن أستتتعمالها من قبل ال ير لا يؤدي الى الخلط لدى جمهور المستتتهلكين حول مصتتدر المنتجات ال

،  اصتتتتلا بالعلامة المدعى بشتتتتهرتها ، لذا ف ن العلامة التجارية المشتتتتهورة تتمتع بالحماية دون اشتتتتترا  التستتتتجيل فالحماية هنا ترتبط بالشتتتتهرة
، منها حق احتكار استتتتت لال  و التالي يتمتع مالك العلامة المشتتتتهورة بكافة الحقوي التي تترتب على ملكية العلامة المستتتتجلة وان لم تستتتتجل 

العلامة عن طريق مالكها دون غيرم وحقه في وضتتع حق انتفام عليها أو نقل ملكيتها  بعو  او بدون عو  شتتلأنه شتتلأن صتتاحب العلامة 
  56،ص2013المسجلة .سعيسى ، 

نفسها اذا أجاز تشريعها ذلك ، برفا او   على أنه " تتعهد دول الاتحاد ، سواء من تلقاء2/1/ 6أما اتفاقية باريس فقد نصت  في المادة س
 ابطال التسجيل ويمنع استعمال العلامة الصناعية او التجارية التي تشكل نسخا او تقليدا او ترجمة يكون من شلأنها ايجاد لبس بعلامة ترى 

ة الخاصتتتتة بشتتتتخو يتمتع بمزايا هذم الستتتتلطة المختصتتتتة في الدولة التي تم فيها التستتتتجيل او الاستتتتتعمال انها مشتتتتهورة باعتبارها فعلا العلام
الاتفاقية ومستتتتتتتعملة على منتجات مماثلة او مشتتتتتتابهة ، كذلك تستتتتتتري هذم الأحكا  اذا كان الجزء الجوهري من العلامة يشتتتتتتكل نستتتتتتخا لتلك 

 من اتفاقية باريس  6/2العلامة المشهورة او تقليدا لها من شلأنه ايجاد لبس لها ".سالمادة 

التي جاءت في النو أعلام على المستتتتاواة بين شتتتتينين من كل الوجوم ، وتعني ايعتتتتا الاشتتتتترا  الكلي دون أن تكون وتعني كلمة "مماثلة " 
ا هنا  اية فروي او اختلافات بينهما ، اما كلمة " مشتتتابهة " فيقصتتتد بها التماثل في الجزء الأشبر من العناصتتتر او الأشتتتياء التي تتكون منه

  133،ص2013شهورة ، وتعني الاشترا  في أشثر الوجوم لا كلها .سسليمان، العلامة المنازعة والعلامة الم

،  ويقال عنها مقلدة اي تكون العلامة المنازعة مشتتابهة او قريبة الشتتبه من العلامة المشتتهورة ، دون أن تصتتل الى التطابق او التماثل الكلي
المنازعة المطلوب تستتتجيلها مستتتاوية لعلامة تجارية مشتتتهورة تستتتاويا تاما في اما كلمة " مطابقة " فتكون في حالة اذا كانت العلامة التجارية 

شل الوجوم ، اي انها ماهي الأ صتتورة طبق الأصتتل عن العلامة التجارية المشتتهورة او تعد نستتخة منها ، في حين كلمة " ترجمة " تعني نقل 
ماثل او التشتتتتتابه بين العلامة المنازعة والعلامة المشتتتتتهورة ، بل انما استتتتتم العلامة من ل ة الى أخرى ، فلا تحتوي هذم الحالة التطابق او الت

  175،ص2005تشمل ترجمة ونقل اسم العلامة المشهورة من ل ة الى اخرى واعطائها نفس المعنى .سد. زين الدين ، 

قة او مشتتابهة او تعتبر تقليدا او ترجمة نستتتنت  من نو أعلام بن العلامة المنازعة للعلامة المشتتهورة هي العلامة التجارية التي تكون مطاب
لعلامة تجارية مشتتتتهورة ، و التالي حظر تستتتتجيل اية علامة تكون منازعة للعلامة المشتتتتهورة متى توفر فيها شتتتتر  المطابقة او المشتتتتابهة او 
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تفاقية  باريس بشتتتتتلأن تحديد شتتتتترو  الترجمة او النستتتتتخة مع العلامة المشتتتتتهورة ، كما نجد أن اتفاقية التريبس للملكية الفكرية قد حذت حذو ا
   .16/2العلامة المنازعة للعلامة المشهورة وذلك في المادة س

في حين نجد أن التوصتتتتتتتتتتتية المشتتتتتتتتتتتتركة و خلاب اتفاقية باريس وتير س قد فرقت بين حالتين فقد نصتتتتتتتتتتتت على أن " تعتبر العلامة منازعة 
نها بمثابة نسخة او تقليدا او ترجمة او نقل حرفي للعلامة شائعة الشهرة بما يثير للعلامة شائعة الشهرة متى كانت العلامة او جزء اساسي م

الالتباس ، اذا كانت العلامة او جزء منها موضتتوم انتفام او تستتجيل او طلب تستتجيل فيما يتعلق بستتلع او خدمات مماثلة او مشتتابهة للستتلع 
 أ من التوصية المشتركة  /4/1والخدمات التي تنطبق عليها العلامة شائعة الشهرة "سالمادة 

نلاحظ من النو أعلام أن التوصتتتتية المشتتتتتركة وستتتتعت من نطاي الحماية المقررة للعلامة التجارية ، حين امتدت الحماية لتشتتتتمل الحالات 
باريس وتريبس التي  التي تكون فيها العلامة المنازعة او جزء استتاستتي منها تشتتكل نقلا حرفيا او ترجمة للعلامة المشتتهورة ، بخلاب اتفاقيتي

 قصرت الحماية على الحالة التي تكون فيها العلامة المنازعة مشابهة او مطابقة فقط للعلامة المشهورة وليس لجزء اساسي منها .

ومن جانب ءخر نصتتت التوصتتية المشتتتركة على أنه " بصتترب النظر عن الستتلع والخدمات التي يشتتملها الأنتفام بالعلامة او تكون موضتتع 
ل ، فلأن تلك العلامة تعتبر منازعة لعلامة شتتتائعة الشتتتهرة متى كانت العلامة او جزء استتتاستتتي منها نستتتخة او تقليدا او ترجمة او نقلا تستتتجي

 حرفيا للعلامة شائعة الشهرة وكانت احدى الشرو  التالية على الأقل مستوفية .

خدمات التي يشتتتملها الأنتفام بالعلامة او تكون موضتتتوم التستتتجيل او .من شتتتلأن الانتفام بتلك العلامة أن يبين وجود علاقة بين الستتتلع وال1
 طلب تسجيل ومالك العلامة شائعة الشهرة ومن المرجح أن يعر بمصالحه .

 . ومن المرجح أن ينال الانتفام بتلك العلامة من الصفة المميزة للعلامة شائعة الشهرة او يععفها بشكل غير مشروم .2

ب /4/1تلك العلامة أن يؤدي الى الاستفادة بطريقة غير مشروعة من الصفة المميزة للعلامة شائعة الشهرة "سالمادة . ومن شلأن الانتفام ب3
 من التوصية المشتركة 

 ونلاحظ من النو أعلام أنه يجب أن تتوفر ثلاثة شرو   حتى تعتبر العلامة منازعة للعلامة المشهورة ،وتتمثل بن يؤدي الانتفام بالعلامة
هورة الى الاعتقاد بوجود صلة بين السلع والخدمات غير المماثلة و ين صاحب العلامة المشهورة ، او يؤدي الى الحاي ضرر بالأخير المش

 ، او يقلل من شهرة العلامة او استفادة مالك العلامة المنازعة من شهرة العلامة المشهورة بصورة غير مشروعة .

قرارات مهمة بخصتتوص العلامات المشتتهورة ،  2003محكمة العليا في الولايات المتحدة في مارس وقد أصتتدرت محكمة النقا الفرنستتية وال
وجرى عليها تمييز مهم بحستتتتتتتب ما اذا كانت العلامة قد نستتتتتتتخت بصتتتتتتتورة طبق الأصتتتتتتتل ا  أن الأمر يتعلق بمجرد التقليد سالمحاشاة  ، فقد 

ار التطبيق الأول لقانون العلامة المشهورة الذي أخذ تطبيقه في السريان في ويعتبر هذا القر  2003مارس  4صدر قرار فيكتوريا سكري في 
بواستتتتطة المحكمة العليا الأمريكية ، ويحمي هذا القانون نستتتتخ العلامة المشتتتتهورة بشتتتتلأن المنتجات او الخدمات غير المشتتتتابهة  1996يناير 

جاذبيتها وتميزها ، وجاء في القرار ان دعوى التزييف لا تحمي  للمنتجات او الخدمات التي تحمل العلامة حيثما يترتب على ذلك اضتتتتتتعاب
العلامة الا بخصوص المنتجات او الخدمات المشابهة للمنتجات او الخدمات المعنية في الايدام ، ومع مياب مخاطرة الخلط لدى الجمهور 

ة حين يوجد تزييف ولكن فقط  تعدي على من حين اصتتتتتل المنتجات المزيفة نتيجة نستتتتتخ العلامة بخصتتتتتوص منتجات مختلفة بصتتتتتورة تام
قيمة العلامة ، وجاء في قرار المحكمة في ستتتتتتبيل اثبات هذا التعدي تنصتتتتتتح المحكمة بلأجراء استتتتتتتطلام للرأي برغم أن هذم الوستتتتتتائل مكلفة 

  425لل اية .سال ويري ، بلا سنة نشر، ص
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  على عد  جواز تستتتتتتتتتجيل 8/13عدل فقد نصتتتتتتتتتت في المادة سالم 1952  لستتتتتتتتتنة 33و خصتتتتتتتتتوص قانون العلامات التجارية الأردني رقم س
....." العلامات التالية بلأعتبارها منازعة للعلامة المشتتهورة " العلامة التجارية التي تطابق او تشتتابه او تشتتكل ترجمة لعلامة تجارية مشتتهورة 

 .2002  لسنة 82لملكية الفكرية في مصر رقم س  من قانون حماية حقوي ا68، كما نجد نصوص مشابهة في القوانين العر ية كالمادة س

وفي حكم للقعتتتتتتتتتتتتتتتاء الأردني في أحدى الدعاوي باحتمال قيا  غل للجمهور في حال تشتتتتتتتتتتتتتتتابه علامتين حتى مع اختلاب نوم التجارة أو 
د غل للمستتتتتتتهلك وجاء الصتتتتتتناعة التي ترتبط بها كل من العلامتين ، ولكنه لم يستتتتتتند حكمه على مفهو  العلامة التجارية بل فقط على وجو 

في القرار :" أن مناطق الفصل في هذا الاستنناب تنحصر فيما تحرزت به هذم الفقرة من حين التشابه بين العلامتين الى درجة تؤدي الى 
ها غل الجمهور ، ف ن صتتتتتتح وجود هذا التشتتتتتتابه أمتنع التستتتتتتجيل ، وإن المعايير في تقرير وجود التشتتتتتتابه تكمن في توافر عدة عناصتتتتتتر من

النطق للعلامة ، وكتابة العلامة ، ومنها ايعتتتا المظهر الأستتتاستتتي للعلامتين ستتتواء من حين النظر او الستتتمع ، فنجد أن العلامة المطلوب 
 Man، و لأمعان النظر في هاتين العلامتين نلاحظ ان كلمة   Manوأن العلامة الأخرى لدى ال ير هي ann filter Mتستتتتتتتتتتتتتتجيلها هي 

بالأحرب الأنكليزية والبارزة في كل من العلامتين من شتتتتتتتتتتتتتتتلأنه أن يؤدي الى غل الجمهور أذ ليس على المستتتتتتتتتتتتتتتهلك العادي التفريق بين 
ذلك أن العبرة في ذلك هي ادرا  المستتتتتتهلك العادي وهم الأشثرية الستتتتتاحقة  filterالعلامتين  ، ولو اتبعت علامة الشتتتتتركة المستتتتتتلأنفة بكلمة 

قتتتانون  على حمتتتايتهم والحيلولتتتة دون استتتتتتتتتتتتتتت لال جهلهم وغفلتهم ، الأمر التتتذي يتعين معتتته رد الأستتتتتتتتتتتتتتتننتتتاب .سالاحمر ، التتتذين حرص ال
  11،ص2004

 المطلب الثاني 

 تمييز العلامة المشهورة عن تنازع اسماء النطاق )الدومين(

طة شتتتتتتتتتبكة الأنترنت وقا  بدور وستتتتتتتتتيلة الإعلان عن ارتبط ظهور استتتتتتتتتم النطاي او الدومين بظهور الأنترنت وتطور التبادل التجاري بواستتتتتتتتت
ن المنتجات والخدمات وقا  بدور المميز للمشتتتتتتتتروعات التجارية على شتتتتتتتتبكة الأنترنت ، وقد أختلفت الآراء الفكرية على الطبيعة الفنية للعنوا

ر شتتتتتتتتتبكة الأنترنت " وأستتتتتتتتتتند ءخرون في الإلكتروني وعرفوم بلأنه " ترجمة لأرقا  تتم عن طريق حروب معينة تستتتتتتتتتمح بدورأن المعلومات عب
يف تعريفهم  على تكوين العنوان الالكتروني فقالوا ان اسم النطاي عبر الأنترنت متكون من قسمين قسم ثابت وقسم مت ير ، فوفقا لهذا التعر 

  هو القستتتتتتتتتتتتتتم الثابت من العنوان ، ويكون tp://wwwhtفيكون س http;//www.wto.orq  وهو wtoف ن موقع منظمة التجارة العالمية س
  العنوان الإلكتروني في الوضتتتتتتتتتتتتتتع الثاني .سنقلا عن ال ويري ، بلا ستتتتتتتتتتتتتتنة WTO  استتتتتتتتتتتتتتم النطاي في الوضتتتتتتتتتتتتتتع الأول ، سOrqالمقطع س
  425نشر،ص

المؤسسات التجارية الكائنة في مختلف شما يطلق على اسم النطاي تسمية سالدومين   حين اتاحا شبكة الأنترنت للشركات ورجال الأعمال و 
تعر  فيها منتجاها على الزائرين الذين يتصتتتفحون المواقع لمشتتتاهدة البعتتتائع والخدمات  websitesدول العالم أنشتتتاء مواقع على الشتتتبكة 

نترنت مشتتتكلات قانونية من التي تعرضتتتها من اجل تستتتويقها والتعامل فيها شتتتراءا و يعا بالطريق الإلكتروني ، و التالي فقد أوجدت شتتتبكة الأ
نوم جديد تتصتتتتتتتتتتتل بحقوي الملكية الفكرية أهمها ما يتعلق بالعلامات التجارية نتيجة لتستتتتتتتتتتتمية بعا المواقع على الشتتتتتتتتتتتبكة بلأتخاذ استتتتتتتتتتتماء 

  شعنوان للك المواقع تشتتتتتتتتتتتابه او تطابق او تماثل علامات تجارية مشتتتتتتتتتتتهورة بقصتتتتتتتتتتتد جذب العملاء الى المواقعomain name)  Dدومين
  7،ص2005.سالص ير،

فالعنوان الإلكتروني أذا هو " عبارة عن مجموعة من الحروب تكتب بشتتتكل معين يتم ترجمتها الى ارقا  وتشتتتير الى موقع معين على شتتتبكة 
عن غانم الأنترنيت" ،شما عرفته محكمة استتتنناب باريس بلأنها " عبارة عن مجرد عنوان افتراضتتي يحدد مواقع على شتتبكة الأنترنت " .سنقلا 

  15،ص2003، 

http://www/
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ا وفيما يتعلق بالتمييز بين العلامة التجارية  المشتتتتهورة واستتتتم النطاي سالدومين   وان كان استتتتم النطاي يقترب من العلامة التجارية في بع
ه الأختلاب بينهما عناصتتترها ووظائفها ، واحيانا قد يختلط الأمر عندما يؤخذ من استتتم العلامة التجارية استتتم موقع على الأنترنت إلا أن اوج

  54، ص2003شثيرة مما يمنع من القول بوجود تماثل او تشابه بينهما . سغانم ،

 حين تتميز العلامة التجارية  المشهورة عن اسم النطاي في عدة اوجه .

م ف نه من حين التستتجيل . إن الشتتر  الأستتاستتي في حالة تستتجيل العنوان الإلكتروني هو أن يكون غير مستتجل من قبل ، ومن ث .1
ليس هنا  فحو وتدقيق  كما هو الحال في حالة العلامة المشتتتتتتتتتتتهورة بهدب التلأشد من كون العلامة مميزة وجديدة ومشتتتتتتتتتتتروعة 

 .  ووفقا لأحكا  بعا التشتتتتتتتتتريعات كالمصتتتتتتتتتري 317ص‘2005وكونها لا تتطابق او تتشتتتتتتتتتابه مع علامة قائمة ساستتتتتتتتتماعيل ،
من قتتانون العلامتتات التجتتاريتتة الأردني  ترتبط  11ايتتة حقوي الملكيتتة والمتتادةمن القتتانون المصتتتتتتتتتتتتتتري  لحمتت 65والأردني سالمتتادة 

بالأستتتتتتعمال لا بالتستتتتتجيل ، حين يعتبر الأستتتتتتعمال ستتتتتببا منشتتتتتلأ لملكية العلامة التجارية ، اما التستتتتتجيل فيعد ستتتتتببا مقررا لحق 
ركات المختصتتتتة ، ولا يمثل الأستتتتتعمال الملكية لا منشتتتتلأ لها، بخلاب استتتتم النطاي ، فهو لايثبت ستتتتوى بالتستتتتجيل بواستتتتطة الشتتتت

  362،ص2003للعنوان اي أهمية في اشتساب الحق فيه .سغانم ، 
من حين التخصيو . يتم تسجيل العلامة التجارية لتعبر عن فنة معينة من المنتجات او السلع او الخدمات التي ستمثلها  .2

معينة من المنتجات او الستتتتتتتتتتتلع او الخدمات ،اما العنوان هذم العلامة ، فالحماية القانونية هنا ستتتتتتتتتتتتكون قاصتتتتتتتتتتترة على فنة 
الإلكتروني فنجد أنه يميز المشتتتتتتتتروم عن غيرم من  المشتتتتتتتتروعات ولا يميز المنتجات او الخدمات التي يقدمها، و التالي كل 

ات التي شتتتتتتتتركة تهدب الى أنشتتتتتتتتاء موقع الكتروني يميزها عن غيرها ، ثم تعر  من خلال هذا الموقع المنتجات او الخدم
  776، ص2019تقدمها .سمتولي ،

من حين التنظيم القانوني . يترتب على تسجيل العلامة اثر قانوني يتمثل في احقية مالكها في منع ال ير من تقليد علامته  .3
التجارية بالنستتتتبة للفنات التي ستتتتجلت هذم العلامة من اجلها ، ومريار التشتتتتابه هو الذي يطبق بشتتتتكل يؤدي الى الخلط في 
اذهان الجمهور حول مصتتتتتتتتتتتتتتدر هذم المنتجات او الخدمات ، اما بخصتتتتتتتتتتتتتتوص العناوين الالكترونية ف ن هنا  هينة دولية 
تختو بها ، فبالنستتتتتتبة للعناوين الالكترونية العامة يتم منحها عن طريق عقد يستتتتتتمى عند التستتتتتتجيل من الشتتتتتتركة الأمريكية 

  وهي شتتتتركة وضتتتتعت العديد من الشتتتترو  اللاز  اتباعها عند  تستتتتجيل استتتتماء النطاي في جميع الدول .س icannسالأيكان 
   776،ص2019متولي ،

يتعتتتتتتتح مما ستتتتتتتبق إن العناوين الالكترونية تختلف عن العلامة المشتتتتتتتهورة ولا تعتبرمن فروم الملكية الصتتتتتتتناعية ، كما تختلف في كثير من 
 لذي تخعع له العلامات التجارية بصورة عامة والعلامة المشهورة بصورة خاصة .الجوانب عن النظا  القانوني ا

شتتهورة و شتتلأن التنازم او التداخل بين استتماء المواقع والعلامة المشتتهورة فالأمر يختلف فيما اذا كان التستتجيل ستتابقا ا  لاحقا على العلامة الم
عدة  ompiلشتتتتتخو تستتتتتجيل استتتتتم موقع للعلامة المشتتتتتهورة ، فقد أعطت منظمة ، فلا اشتتتتتكال اذا ستتتتتجل قبل شتتتتتهرة العلامة ، اما اذا اراد ا

والتي اهمها عد  تسجيل عناوين الكترونية تماثل العلامات المشهورة او المعروفة جدا اذا  1999افريل  30توصيات في تقريرها المنشورفي 
  433ص، 2010شان طالب التسجيل هو صاحب العلامة او التسجيل بموافقته .سملا  ، 

وقد تعرضت العلامة التجارية المشهورة لعمليات قرصنة عن طريق تسمية عدد من المواقع بلأسماء دومين تطابق او تشابه علامات تجارية 
مشتتتتتهورة وتستتتتتجيلها بقصتتتتتد منع اصتتتتتحاب هذم العلامة من تستتتتتجيل استتتتتماء دومين لمواقعهم على شتتتتتبكة تطابق علامتهم التجارية المشتتتتتهورة 

غبوا في الحصول على تلك الأسماء ، لأصلاح هذا الوضع أقترحت الأدارة الوطنية للمعلومات والأتصال في الولايات المتحدة وابتزازهم اذا ر 
، نشتتتتتتاء مؤستتتتتتستتتتتتة خاصتتتتتتة لاتهدب الى تحقيق الر ح يعهد اليها الأشتتتتتتراب على نظا  استتتتتتماء الدومين وتستتتتتتجيلها 1998الأمريكية في عا  

  777،ص2022.سامبار  والياسين ، 
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ويقصتتتتتد بالقرصتتتتتنة الالكترونية هو قيا  شتتتتتخو او مشتتتتتروم لا يمتلك اي حق على علامة تجارية بتستتتتتجيل هذم العلامة في صتتتتتورة عنوان 
الكتروني على شتتتتتتتتبكة الأنترنت ، ويقصتتتتتتتتد من وراء ذلك الأضتتتتتتتترار بمالك هذم العلامة او اعادة بيع العنوان الإلكتروني الى هذا المالك مرة 

، ومن ثم نكون اما  قرصتتتتتنة الكترونية ستتتتتواء قصتتتتتد القرصتتتتتان من تستتتتتجيل العنوان الإلكتروني اعادة بيعه مرة اخرى  أخرى بثمن م الى فيه
للمالك الأصتتتتتتتتلي للعلامة أو لأحد منافستتتتتتتتيه ، او قصتتتتتتتتد منه منع المالك من تستتتتتتتتجيل هذا العنوان ، ويعمد القرصتتتتتتتتان في في بيع العناوين 

بس في أذهان الجمهور المتولد من اختيارم للعلامة التجارية المشتتتتتتتتتتتتتهورة ليقو  بتستتتتتتتتتتتتتجيل عناوين الألكترونية التي ستتتتتتتتتتتتتجلها على الخلط والل
الكترونية تماثلها ، فهو مطمنن الى أن مالك العلامة المشتتهورة حرصتتا منه على ستتمعة علامته ستتوب يستتعى للتفاو  معه بهدب استتترداد 

  779،ص2019هذا العنوان بلأي ثمن يطلبه القرصان .سمتولي ، 

وقد طلبت الأدارة الأمريكية المعنية بشتتتتتتتتتتتتتؤون التجارة المشتتتتتتتتتتتتتورة من المنظمة العالمية للملكية الفكرية لوضتتتتتتتتتتتتتع نظا  موحد يمكن قبوله على 
المستتتتتتوى الدولي لتنظيم استتتتتماء الدومين وتستتتتتوية المنازعات المتعلقة بالتداخل بينهما ، وقد أعدت منظمة الويبو دراستتتتتة تفصتتتتتيلية حول هذا 

. التلأشيد على ضتتتتترورة تقديم طالب تستتتتتجيل استتتتتم الدومين لكافة البيانات 1استتتتتفرت عن مجموعة من التوصتتتتتيات تتمثل بما يلي : الموضتتتتتوم
 الخاصة بالتعرب عليه والاتصال به.

مة ، او .عد  تستتجيل استتماء الدومين تماثل العلامات التجارية المشتتهورة او المعروفة جدا ، الا اذا كان طالب التستتجيل هو صتتاحب العلا2
 شان التسجيل بموافقته .

 . أن يطلب من المتقد  لتسجيل اسم الدومين اتبام أجراءات التقاضي والوسائل البديلة لتسوية المنازعات المتعلقة باسم الدومين .3

زعات بلأستتتماء الدومين . أن يقبل طالب التستتتجيل الستتتياستتتة الموحدة لتستتتوية المنازعات التي يتم أعتمادها ، وهي تنظيم اجراءات فا المنا4
  11،ص2005بطريقة علمية ومبسطة .سالص ير،

" تتلخو وقائعها في ان noruetishفي قعتتتتية " 12/5/1999ونجد حكما في القعتتتتاء الفرنستتتتي الصتتتتادر لمحكمة بوردو الأبتدائية بتاريخ 
ه على الأنترنت ويتعتتتمن تقليدا لعلاقتها ، تم تستتتجيل  www.noruetish.unionالشتتتركة المذكورة اشتشتتتفت أن هنا  عنوانا الكترونيا وهو 

رفعت الشتتتتتتتتركة مالكة العلامة دعوى تقليد ضتتتتتتتتد مستتتتتتتتجل العنوان الإلكتروني ، وادانت المحكمة مستتتتتتتتجل العنوان واعتبرته مشتتتتتتتتابها للعلامة 
  155،ص2013المشهورة .سسليمان ،

اصتة بمستلألة التداخل او التنازم بين العلامة المشتهورة والعناوين في حين انفرد المشترم الأمريكي من بين الشتريعات المقارنة بتنظيم أحكا  خ
المعروفة ب سلانها    ، وقانون تخفيف  2000الألكترونية على شتتتتتتتبكة الأنترنت، حين نظمها في قانون العلامات التجارية المعدل لستتتتتتتنة 

، وقانون حماية المستتتتهلك من القرصتتتنة واستتتتند المشتتترم  والذي اصتتتبح جزءا من قانون لانها  1996العلامة التجارية الأتحادي النافذ لستتتنة 
 الأمريكي على مرياريين لأعتبار العنوان منازعا للعلامة المشتتتتتتتتهورة ، المريارالأول استتتتتتتتتخدا  العلامة كعنوان الكتروني ل ر  احداث ار ا 

مسجل العنوان الإلكتروني سئ النية اثناء تسجيل  وتعليل المستهلك سواء أشان على شكل المماثلة او المشابهة ، والمريار الثاني أن يكون 
  u.s.c 15من المادة  A/1/dذلك العنوان سالفقرة 

يتعتتتتتتتح مما تقد  انه نتيجة لشتتتتتتتيوم ظاهرة القرصتتتتتتتنة وتطورها وقصتتتتتتتور التشتتتتتتتريعات الوطنية عن توفير الحماية للعلامات المشتتتتتتتهورة كونها 
مي للدولة المطلوب فيها الحماية ، في حين ان استتماء الدومين لاترتبط بمكان ج رافي تشتتريعات محلية لاتستتري أحكامها خارب النطاي الأقلي

ها محدد و التالي لابد من وجود قواعد دولية تنظم حماية العلامات المشهورة من اعمال القرصنة واستعمالها كعناوين الكترونية من غير مالك
العلامات المشتتتتتهورة في العالم وتتصتتتتتدرها شتتتتتركة "شوكا كولا ، فكان نتيجة ذلك صتتتتتدور ، لذا فلأنالمشتتتتترم الأمريكي بلأعتبارم مالكا للكثير من 

 قانون " حماية المستهلك من اعمال القرصنة الألكترونية ".
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 المطلب الثالث

 الشروط المتعلقة بحماية المنتج الذي تميزه العلامة المشهورة  

رية المشهورة دورا هاما في تحديد امكانية قيا  الحماية من عدمه ،وفي ضوء ذلك تلعب نوعية المنتجات او الخدمات المميزة للعلامة التجا
 سنقسم هذا المطلب الى الفرعيين التاليين .

 الفرم الأول . حماية العلامة المشهورة في حال استخدامها على منتجات مماثلة او مشابهة .

لعلامة التجارية المسجلة بالحق المطلق في منع جميع الأطراب الثالثة   من اتفاقية تريبس على أن " يتمتع صاحب ا1ب/16نصت المادة س
ا التي لم تحصل على موافقة صاحب العلامة في استخدا  العلامة ذاتها او علامة مماثلة في اعمالها التجارية بالنسبة للسلع والخدمات ذاته

 عن احتمال حدوث لبس ،..." . او المماثلة لتلك التي سجلت بشلأنها العلامة ، حين ممكن أن يسفر ذلك

ونلاحظ تبعا لهذم الفقرة يتمتع صاحب العلامة المشهورة سالمسجلة  بالحق المطلق في منع ال ير من استخدا  علامة مطابقة او مشابهة 
مايقابله في اتفاقية  لعلامته المشهورة  س اذا تمت دون موافقته   لأحتمالية حدوث لبس في هذم الحالة امر مفتر  ، ولا يوجد لهذا الحكم

 باريس للملكية الصناعية حين انها لم تحدد معمون حق صاحب العلامة المشهورة .

دخلت شما توسعت اتفاقية تريبس في مفهو  العلامة المشهورة فلم تقصرها على العلامات الصناعية والتجارية التي اقرتها اتفاقية باريس ، بل ا
 ، مع مايلز  من تبديل على الخدمات 1967مكررة  من معاهدة باريس س /6أن " تطبق أحكا  المادة سفيها علامات الخدمة ، اذ نصت على 

من اتفاقية التريبس ، ويقصد بعلامة الخدمة هي تلك العلامة التي تستخد  في بيع او للدعاية او التعريف بخدمات  16/2.....".سالمادة 
خرين ، او هي العلامة التي تخصو لتمييز خدمة ، كما هو الشلأن لخدمات النقل وشركات منت  وتميزها عن غيرها من خدمات المنتجين الآ

  65،ص 2020السياحة والبريد السريع والإعلانات والفنادي والبنو  والمطاعم وشبكات التلفزة .سابراهيم ،

تتعر  لها العلامة التجارية المشهورة والتي من  مكررة  من اتفاقية باريس جاءت نتيجة الاعتداءات المتكررة التي /6حين نجد أن المادة س
شلأنها الحاي ضرر بمالك هذم العلامة المشهورة فقد نصت على "تتعهد دول الاتحاد سواء من تلقاء نفسها أذا أجاز تشريعها ذلك او بناءا 

 تي تشكل نسخا او تقليدا او ترجمة ".على طلب صاحب الشلأن برفا او ابطال التسجيل ويمنع استعمال العلامة الصناعية او التجارية ال

 مكرر  من الاتفاقية أعلام وهي . /6ولابد أن تتوفر في العلامة مجموعة من الشرو  من اجل الأستفادة من المادة س

اشتفى بالأشارة  من اتفاقية باريس لم يعرب او يحدد مصطلح العلامة المشهورة كما مر بنا سابقا ، بل 6/2أولا . الشهرة ، ان نو المادة س
ملكية الى أن الأمر يتعلق بعلامة ترى السلطة المختصة في دولة التسجيل او الاستعمال بلأنها مشهورة ، وقد عرفتها الجمرية الدولية لحماية ال

قية باريس يجب مكررة من اتفا  6/مكرر  بلأنها " غير ان لشهرة بمفهو  المادة  6بمفهو  المادة س 1990الصناعية في مؤتمر برشلونة سنة 
يتعلق أن تتوافر في الدولة التي تكون فيها الحماية مطلو ة فمكان الشهرة هو العنصر الوحيد الملموس الذي قد تزودنا به اتفاقية باريس فيما 

علامة مشهورة بتعريف العلامة المشهورة لأنها تتحدث عن علامة ترى السلطة المختصة لبلد التسجيل او الأستعمال انها مشهورة ، فكون ال
 .في بلدان اخرى فقط فهذا لا يكفي وهذا ما يعتبر منطقي فلا يمكننا تحديد الحقوي في دولة معينة بسبب أن العلامة مشهورة في دولة اخرى"

ققه .سد. امبار  ثانيا . خطر الألتباس ، وهو أن تكون العلامة الثانية والتي تشكل تشبيها او تقليدا او ترجمة قادرة على احداث الألتباس وتح
  771، ص2022والياسين ، 
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نها يتبين لنا مما سبق ان اتفاقية تريبس قد اتخذت من اتفاقية باريس مرجعا لها في مسائل كثيرة وخاصة مسلألة حماية العلامة المشهورة ، لك
باريس ، فلم تقصرها على العلامات / مكررة من اتفاقية   6اضافت عناصر لدعم وتعزيز هذم الحماية وذلك بتوسيع نطاي تطبيق المادة 
 الصناعية والتجارية بل ادخلت ضمن نطاي الحماية علامات الخدمة المشهورة .

اما بخصوص قانون العلامات التجارية والمؤشرات الج رافية العراقي ف نه اذا كان طلب التسجيل قد قد  من غير صاحب العلامة المشهورة 
هذا القانون العلامات المطابقة او المشابهة لعلامة مشهورة ... أذا كلأن تسجيل تلك العلامة سيؤدي فنو على أن " لاتسجل علامة ل ر  

  من قانون 12فقرة  /8الى ار ا  لدى جمهور المستهلكين بالبعاعة التي تميزها العلامة او البعائع المشابهة " ، وهذا ما يماثل  المادة س
 من القانون التجاري العراقي   8الفقرة /2العلامات التجارية الأردني .سالمادة 

واستقر القعاء في الأردن ان لمالك العلامة المشهورة التي سجلت خارب الأردن لكنها مستعملة  ومعروفة فيه الاعترا  في حال تسجيل 
لعليا في حكم لها في قعية اي علامة مطابقة لعلامته في الأردن اذا كان ذلك يعلل جمهور المستهلكين ، وقد اشدت ذلك محكمة العدل ا

  كعلامة  dumboبين شركة حلواني الصناعية وشركة " والت دزني كومباي " بشلأن قيا  شركة  حلواني بتقديم طلب لتسجيل علامة س
وقا  وكيل تجارية لها ، إلا أن مسجل العلامات التجارية رفا تسجيلها كون العلامة مشهورة عالمية ومملوكة لشركة " والت دزني كومباي " 

شركة حلواني بالطعن لدى محكمة العدل العليا  بقرار المسجل لكن اشدت  المحكمة قرار المسجل وردت طعن شركة الحلواني  .سالسعايدة 
   355، ص 1017،

ابهة يتبين من أعلام انه لصاحب العلامة المشهورة المسجلة في الخارب ومستعملة في داخل الأردن الحق في شطب تسجيل علامة مش
للمنتجات التي تميزها علامته ، والعلة في ذلك هو حماية مالكها من تقليدها ومنع حدوث اللبس لدى جمهور المستهلكين الذي يؤدي الى 

 اعتقادهم بلأنها العلامة الأصلية والتي ر ما تكون ردينة الجودة والنوعية مما يؤدي الى حصول ضرر لملك العلامة الأصلية .

 الفرع الثاني 

 ماية العلامة المشهورة بالنسبة للمنتجات غير المماثلة او غير المشابهة ح

من البديهي أن العلامة المشهورة تكتسب سمعة جيدة لجودة المنتجات المرتبطة بها ، لذا ف نه في حال استعمالها من قبل ال ير على سلع  
عتها ومن ثم الى اضعاب قدرتها على التميز ،  كما يخلق خلط او خدمات غير مماثلة ومن نوعية غير جيدة يؤدي الى الأساءة الى سم

مة ولبس لدى المستهلكين  بين هذم المنتجات  غير المماثلة و ين مالك العلامة المشهورة ويعتقدون انها صادرة منه ،لذا اصبحت حماية العلا
   58، ص 2013حة .سعيسى ، التجارية المشهورة عند استعمالها على منتجات او خدمات غير مماثلة  مسالة مل

وقد بينا سابقا ان اتفاقية تريبس حظرت استخدا  العلامة المشهورة من غير مالكها اذا سجلت على سلع وخدمات غير مماثلة لتلك التي 
العلامة قد تم  تميزها خلافا لاتفاقية باريس التي قصرت الحماية على المنتجات او الخدمات المماثلة للعلامة المشهورة ، بشر  أن تكون 

 تسجيلها، وأن يحدث استعمالها على سلع غير مماثلة الى الأعتقاد بوجود رابط بينها و ين مالك العلامة المشهورة وتعر  الاخير الى تعرر
 مصالحه ، اي انها توسعت في نطاي حماية العلامة المشهورة.

  من قانون الملكية 3ب/68ة  لما جاءت به اتفاقية تريبس ، كنو المادة سوفيما يتعلق بالتشريعات المقارنة نجد الكثير من النصوص المماثل
الفكرية المصري  التي تنو "يسري الحكم المتقد  على طلبات التسجيل التي تنصب على منتجات لاتماثل المنتجات التي تستخد  العلامة 

الأمارات التي تنو " لايجوز تسجيل العلامة ذات الشهرة لتمييز   من القانون الأتحادي لدولة 3ب/4المشهورة في تمييزها ...."، والمادة س
مكرر/أولا  من قانون /4  من المادة س3سلع او خدمات غير مماثلة او مطابقة لتلك التي تميزها هذم العلامة ...." ، كما يظهر في الفقرة س
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لتي لم تسجل بعد على بعائع او خدمات بشر  ان لا تتشابه العلامات التجارية العراقي والتي تنو " ينطبق النو السابق على العلامات ا
 مع احدى العلامات المشهورة ....."

مية ، واخيرا بات العراي ملزما بالحماية الدولية للعلامة التجارية على الرغم من انه لم يحصل على الععوية الكاملة في منظمة التجارة العال
، 2003  في اجتمام المجلس العا  للمنظمة عا  wtoب بعد موافقة الدول الأععاء في سلكنه حصل على قبول ععويته فيها بصفة مراق

صادي فقد وجد ترحيبا من الولايات المتحدة الأمريكية والأتحاد الأور ي ، نظرا لأتجاهه الجديد نحو تبني اقتصاد السوي لتحويل النظا  الاقت
السوي ، كما نجدم استجاب لمتطلبات اتفاقيتي باريس وتريبس بوضعه أحكاما في العراي الى نظا  لامركزي شفاب يعتمد على اقتصاد 

  2مكرر / 14خاصة بحماية العلامة المشهورة في قانون العلامات ىالتجارية والمؤشرات الج رافية المعدل ، وقد نو صراحة في المادة س
 نون حتى لو لم تسجل العلامة في العراي ".على " يتمتع مالك العلامة المشهورة بالحماية الممنوحة بموجب هذا القا

 الخاتمة

 وفي نهاية هذا البحث تصلنا الى مجموعة من النتائج والمقترحات 

 أولا: النتائج 

العلامة التجارية المشتتهورة ليستتت في جوهرها ستتوى علامة عادية ، لكنها اشتستتبت شتتهرة فائقة نتيجة عدة عوامل تؤثر في ذيوعها  .1
 لها سمعة عالمية مقارنة ب يرها من العلامات التجارية.وانتشارها مما يجعل 

بالرغم من أهمية موضتتتتوم العلامة التجارية المشتتتتهورة إلا أن الاتفاقيات الدولية واغلب التشتتتتريعات المقارنةس ماعدا القانون الأردني  .2
 والاماراتي   فلأنها لم تعع تعريف لها .

تفاقيات الدولية وءراء الفقهاء وأحكا  القعتتتتتتتتاء ، بلأن العلامة المشتتتتتتتتهورة هي اتعتتتتتتتتح لنا من خلال موقف التشتتتتتتتتريعات المقارنة والا .3
 العلامة المعروفة لدى قطام واسع من الجمهور المعني في الدولة المطلوب فيها حمايتها باعتبارها علامة مشهورة .

الجمهور المعني ، وعدد الدول التي إن معايير شتتتتتهرة العلامة تتمثل بالمريار الموضتتتتتوعي ويتمثل بمدى شتتتتتهرة العلامة في قطام  .4
ستتتتتجلت فيها العلامة ، وقيمتها ومدة استتتتتتعمالها ، والمريار الشتتتتتخصتتتتتي وهو معرفة الجمهور المعني بالعلامة المشتتتتتهورة، ويختلف 

ا اذا الجمهور المعني تبعا لما اذا كانت الستتتلع او الخدمات مقدمة للمجتمع ككل ، فيكون الجمهور المعني هو المجتمع عامة ، ام
 شانت مقدمة لفنة متخصصة في المجتمع فيكون الجمهور المعني هنا هو هذم الفنة من المتخصصين .

تمتع العلامة المشتتتتتهورة بالحماية القانونية عند استتتتتتعمالها من قبل ال ير على ستتتتتلع او خدمات مشتتتتتابهة لتلك التي وضتتتتتعت عليها  .5
 ولة المطلوب منها الحماية.العلامة حتى لو لم يتم تسجيلها او استعمالها لدى الد

تختلف العلامة المشتتتتتهورة عن العناوين الالكترونية سالدومين   في كثير من الجوانب ، فتختلف من حين التستتتتتجيل والتخصتتتتتيو  .6
 والتنظيم القانوني .

روني على يقصتتد بالقرصتتنة الالكترونية قيا  شتتخو او مشتتروم لا يمتلك حق على علامة تجارية بتستتجيلها في صتتورة عنوان الكت .7
 شبكة الأنترنيت .

توستتتعت اتفاقية التريبس في حماية العلامة التجارية المشتتتهورة فلم تقصتتترها على العلامات المشتتتابهة او المماثلة للعلامة المشتتتهورة  .8
 وانما شملت ايعا المنتجات او السلع غير المماثلة للعلامة المشهورة .

 ثانيا. المقترحات 

 80نلأمل من المشتتترم العراقي اصتتتدار تشتتتريع جديد للعلامات التجارية لقصتتتور قانون العلامات التجارية والمؤشتتترات الج رافية رقم  .1
في تنظيم أحكا  العلامة التجارية المشتتتهورة ، فلم يقم بتوضتتتيح خصتتتائصتتتها لتميزها عن غيرها من العلامات العادية  2004لستتتنة 

  على حماية العلامة المشهورة والتي 4و3مباشرة ، فهو لم ينو إلا في المادة الرابعة بفقرتيها س او توضيح معايير شهرتها بصورة
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جاءت غامعتتتة وايعتتتا المادة الخامستتتة التي لم توضتتتح بشتتتكل دقيق هل انها تطبق على الستتتلع المماثلة فقط ا  انها تشتتتمل ايعتتتا 
نصوص  واضحة في القانون أعلام لتنظيم العلامة المشهورة وكل ما السلع غير المماثلة ، لذا نقترح على المشرم العراقي إضافة 

ينشتتتلأ عنها ، كذلك اضتتتافة نو يتعتتتمن منع تستتتجيل العلامة التجارية المشتتتهورة ستتتواء الوطنية او الدولية اذا كانت تتعار  مع 
 علامة تجارية مشهورة مستعملة في داخل العراي  تماشيا مع نصوص اتفاقية باريس والتريبس.

  2ا كان القانون العراقي لم يعتتع معايير واضتتحة ومباشتترة لمدى شتتهرة العلامةت لذا نقترح عليه اضتتافة الفقرة التالية بعد الفقرة سلم .2
مكرر/أولا  كالآتي "يراعى في تحديد العلامة المشهورة مدة استعمالها او تسجيلها ، او عدد الدول التي اشتهرت او  /4من المادة س

 دى قيمة العلامة ومدى معرفة قطام واسع من الجمهور المعني بشهرة العلامة" سجلت فيها ، او م
نقترح بعتتتترورة تفعيل التنستتتتيق الدولي بين الشتتتتركات المختصتتتتة بتستتتتجيل العناوين الالكترونية ستتتتواء الدولية او الوطنية في ضتتتتوء  .3

ي وقوم المنازعات المتعلقة بتستتتتتتتتتتتتتجيل واستتتتتتتتتتتتتتعمال هذم المبادع التي جاءت بها المنظمة  العالمية للملكية الفكرية سالويبو  ، لتفاد
 العناوين الالكترونية.

نقترح على المشتترم العراقي بعتترورة اصتتدار تشتتريع لمواجهة القرصتتنة الالكترونية على شتتبكة الانترنت ، يتعتتمن نصتتوص لتنظيم  .4
 نها . العناوين الالكترونية التي اصبحت مصدر تهديد للعلامات التجارية لاسيما المشهورة م

 المصادر

 أولا. الكتب القانونية 

  ، الحماية القانونية للعلامات التجارية مدنيا وجنائيا ، دار الفكر الجامعي ، الاسكندرية 2020ابراهيم ، خالد ممدوح س .1
 الناهي ، صلاح الدين سبلا سنة نشر  ، الوجيز في الملكية الصناعية والتجارية ، دار الفرقان للنشر والتوزيع.  .2
  ، حماية العلامات التجارية وطنيا ودوليا ، دار الثقافة ، عمان .2009زين الدين ، صلاح س  .3
 ، منشورات زين الحقوقية .1 ، العلامة التجارية المشهورة ،  2013سليمان ،طالب برايم س .4
 يا  .   ، التسجيل الدولي للعلامات التجارية ، مكتبة القانون والاقتصاد، الر 2003غانم ، شريف محمد س .5
   ، الوجيز في حقوي الملكية الصناعية والتجارية، دار وائل للنشر والتوزيع ، عمان .2005الخشرو  ،عبدالله س .6
 ال ويري، عبد الله حميد سليمان سبلا سنة نشر   ، العلامة التجارية وحمايتها ،دار الفلاح للنشر والتوزيع ، الأردن. .7
 الدولي للعلامات التجارية ، مكتبة القانون والاقتصاد، الريا .  ، التسجيل 2015رفعت ، وائل محمد س .8

 ثانيا . المجلات العلمية 

  ، حمتتتايتتتة العلامتتتة التجتتتاريتتتة المشتتتتتتتتتتتتتهورة الكترونيتتتا ، مجلتتتة البحوث القتتتانونيتتتة والاقتصتتتتتتتتتتتتتتتتاديتتتة ، 2019متولي ، احمتتتد االبتتتاز محمتتتد  س .9
 .68العدد 

ة القانونية للعلامات التجارية المشهورة في التشريع الأردني ، مجلة علو  الشريعة والقرءن  ، الحماي2017السعايدة ، بكر منور عبد الرحمن س  .10
 .3، ملحق 4، العدد  44، المجلد 

  ، الاساليب الابتكارية في التسويق الرقمي لشركات السيارات العالمية على أنست را  2025محي الدين، بثينة مصطفى ومحمد ،سالم جاسم س .11
BMW  الجزء الأول . 3، العدد 17  ، المجلد ، مجلة لار 

DOI:https: ̸ ̸ doi.org ̸ 10.31185 ̸ Iark.4446. 
  ، حماية العلامات التجارية المشهورة في الاتفاقيات الدولية والقوانين المقارنة ، مجلة العلو  القانونية والاجتماعية 2018فتحي ، بن جديد س  .12

 عاشر .، جامعة زيان عاشور بالجفلة ، العدد ال
  ، دور مواقع التواصتتل الاجتماعي "التيك تو " الإعلان الرقمي ، مجلة واستتط للعلو  الانستتانية ، جامعة واستتط 2025كاظم ، رحاب جواد س  .13

 .1، عدد21، مجلد 
DOI:https: ̸ ̸ doi.org ̸ 10.31185.Volsl.Iss1 ̸ Pt1 ̸ 813  
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  ، العلامة التجارية المشتتهورة ، مجلة الاستتتاذ والباحن للدراستتات القانونية والستتياستتية ، 2022امبار  ، عبد الرحمن محمد والياستتين ،مقد  س  .14
 .1، العدد 7المجلد

والستياستية والاقتصتادية   ، العلامة المشتهورة ، حماية قانونية خاصتة لعلامات خاصتة ، المجلة الجزائرية للعلو  القانونية 2020ملا  ،فائزة س .15
 .1، العدد57، المجلد 



Wasit Journal for Human Sciences /Vol. 21/Iss3/2025 

 

450 

 

  ، التنظيم القانوني لحماية العلامة التجارية المشهورة من التخفيف ،مجلة ءداب 2018الابراهيمي ، محمد مجيد كريم س .16
 ، القسم الثالن. 25، جامعة ذي قار ، العدد

 .1،العدد 21  ، العلامة التجارية المشهورة ، مجلة جامعة بابل للعلو  الانسانية ، العدد 2013،نهىس عيسى .17
 ثالثا. الرسائل الجامرية 

 ، الحماية المدنية للعلامة التجارية المشهورة وفق التشريع الأردني والأردني 2014القصراوي ،احمد مروان س  .18
 والاتفاقيات الدولية ، رسالة ماجستير ، جامعة الشري الاوسط ، كلية الحقوي .

 رابعا . الندوات  

لقة الويبو الوطنية التدريبية حول الملكية  ، حماية العلامات التجارية المشتتتتتتتتتهورة ، ح2005الصتتتتتتتتت ير ، حستتتتتتتتتا  الدين س .19
 الفكرية للدبلوماسيين ، مسقط .

 ، حماية العلامات التجارية شتتتائعة الشتتتهرة ، ندوة الويبو الوطنية عن الملكية الفكرية لأععتتتاء 2004الاحمر ، كنعان س .20
 هينة التدريس وطلاب الحقوي في الجامعة الأردنية ، الأردن .

 تفاقيات الدولية.خامسا. القوانين  والا

 .2000المعدل في عا  1946قانون سلانها   الامريكي الخاص بالمعاملات لتجارية المسجلة لعا   .21
 . 2007  لسنة 29المعدل بالقانون رقم س 1952  لسنة 33قانون العلامات التجارية الأردني رقم س .22
المعدل لقانون العلامات والبيانات  2004ة   لسن80قانون العلامات التجارية والمؤشرات الج رافية العراقي رقم س .23

 .1957  لسنة 21التجارية رقم س
 .1992لعا    597l92قانون الملكية الفكرية الفرنسي رقم  .24
 .2002  لسنة 82قانون العلامات التجارية المصري رقم س .25
 .2021  لسنة 36قانون العلامات التجارية الاماراتي رقم س .26
 .1967المعدلة في عا   1883الصناعية لعا   اتفاقية باريس لحماية الملكية  .27
 .1994اتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوي الملكية الفكرية ستريبس  لعا   .28
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